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GANHE MOBILIDADE,
REDUZA A BUROCRACIA A
E AS SUAS DESPESAS. /

Conhega a certificagao mais pratica,
rapida e confiavel da cidade.

O certificado digital & um servi¢o de identidade virtual de
pessoas fisicas ou juridicas.

Comio uma carteira de identificacio eletrénica, ele
permite assinar documentos a distancia com o mesmo
valor da assinatura no papel, sem a necessidade de

reconhecimento de firma em cartdrio.

E um servigo segure, que reduz as despesas, etema
exceléncia da rede de certificacao da ACIG que é lider

nacional no ramo.

Adquira o seu.
Entre em contato pelo telefone: 3621-5513.
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sicredi.com.br

Eseoqueé
melhor para
sua empresa
também for o
melhor para
todos?
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Existe alternativa.

Somos uma instituicdo financeira cooperativa que cresce junto com
vOoCé, sua empresa e a sociedade. Por isso, oferecemos solucdes ideais
para o seu negdcio prosperar, taxas justas e atendimento préximo,
humano e também digital, em todo o Brasil e na palma da sua mao.

Em Guarapuava, temos um pacote de solucées financeiras
diferenciadas para empresarios associados a ACIG.

Abra sua conta com a gente.

Conta Cartdo N Cob
i (] N
S Corrente Empresarial LSJ' obranca
CJ| Maquina AN o 7=\, Investimentos
— ; 5 ) Crédito (S ) i
E de Cartdes (i \ v 7 e muito mais

SAC - 0800 724 7220 | Deficientes Auditivos ou de Fala -0800 724 0525, Quvidoria 0800 646 2518

Procure uma agéncia
e saiba mais

Agéncia Guarapuava 42 3626 7100
Agéncia Portal do Lago 42 3626 7050
Agéncia Bonsucesso 42 3629 7450

Aponte a cdmera do seu
celular e saiba mais.

Escolha o Sicredi,
onde o dinheiro rende &
um mundo melhor.
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MNos dltimos anos, descobrimos que a expressao “a
unido faz a forca” € uma grande verdade. A forca da unido é
revelada, nos mostrando que nao conseguimos fazer nada
sozinhos. Durante a pandemia, as discusstes fizeram-se
ainda mais necessarias, ja que foi e continua sendo um
momento em que muitas pessoas tiveram que lidar com
conflitos internos e externos, que antes naoc eram tao
aparentes assim.

Esse periodo provocou mudancas em toda a
sociedade, com o aumento das pressGes emocionais,
isolamento social e as perdas decorrentes da Covid-19.
Pensando nisto, a Acig integra a campanha ‘Setembro
Amarelo - A Informacao Salva Vidas!' para somar ao lado de

REVISTA DO EMPREENDEDOR
% e

mais de 30 entidades publicas e privadas de Guarapuava.

A campanha visa chamar atencdo da populacao
sobre a importancia da prevencao ao suicidio. E, assim, a
capa desta edicdo ndo poderia ser outra. A cor amarela
significa luz, otimismo e alegria, trés pontos que vocé podera
conferir nas matérias especiais que preparamos neste meés,
com auxilio dos nossos colunistas convidados.

Dedicamos a edicdo n®151 especialmente para vocé.
Vocé nao esta sozinho(a) e, assim como percebemos nas
diferentes mobilizacGes que integram a campanha no
municipio, ha uma grande rede de apoio e cuidado pronta
para te ajudar. Boa leitura!
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EVENTOS EM DESTAQUE
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No dia 13 de agosto, a presidente da Acig, Elaine Scartezini Meirelles, o
diretor do Programa Empreender, Robson Krieger, e a assistente de
Comunicacao, Giselle Juliana, participaram do langamento do Emprime

No més de agosto, o membro do Conselho Deliberativo da Acig, Thiago
Limper Pfann, o diretor do Nicleo de Tecnologia e Inovacéo, Guilherme
Mazur, e o gerente, José Adilson Tratcz, participaram da reunido de
plangjamento da Conferéncia Guarapuava 2035, para tracar ideias e
estratégias na construgdo da cidade gue queremos para o futuro.

ultissetorial
da Mulher Empresdria realizaram uma reunido para recepcionar
empresdrias convidadas. Mais uma oportunidade de fortalecer as
mulheres empreendedoras de Guarapuava.

No dia 18 de agosto, a presidente da Acig, Elaine Scartezini Meirelles, e
o gerente, José Adilson Tratcz, participaram da reunio do Comité
Territorial Parana Centro, junto com a presidente da Cacicopar, Maria

No dia 25 de agosto, todos os colaboradores da Acig participaram de
uma conversa sobre os pontos do Cédigo de Conduta do Compliance,
com o bacharel em administracdo e consultor certificado pela Legal,
Ethics and Compliance (LEC), Fernando Guiné Jinior, e o presidente da
Comisséo de Compliance da entidade, Ivandro Joel Johann.

No dia 30 de agosto, Acig e Cémara de Dirigentes Lojistas de
Guarapuava (CDL) receberam empresarios associados para uma
reunio a respeito do hordrio de fim de ano. Durante o encontro,
sugestdes foram discutidas para atender o setor, durante o periodo
mais importante do varejo.
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No dia 31 de agosto, a Acig realizou o sorteio da promocéo Més dos g recebeu o Secretario de Justica, Familia e
Pais Acig. Na foto, o presidente do comércio da Acig, Luciano Chiott, o Trabalho do Parand, Ney Leprevost, para um encontro com nossos
diretor para assuntos SPC, Jaciel Burak, a vice-presidente, Lilian empresarios de Guarapuava. Na foto, a presidente da Cacicopar, Maria
Waschburger Cadore, as colaboradoras, Marileia Lisenko e Michelly Inés Guiné, a presidente da Acig, Elaine Scartezini Meirelles, o secretario
Ferreira, o gerente, José Tratcz, e o assessor de comunicacéo e Ney e o vice-presidente da Acig, Claudinei Pereira.

marketing do Sicredi, Michael Bueno.
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da Regiao dos Campos Gerais.

P Mais de 29 anos de mercado. Q '

» Atuacao em mais de 20 municipios com mais de 700 credenciados.
. Rede Consalde

. Rede ABRAMGE

P Rede credenciada em Guarapuava
» 02 hospitais proprios (Ponta Grossa e Prudentopolis).
» Atendimento Nacional para Urgéncia/Emergéncia pela rede Abramge.

» Aplicativo pratico para liberacao de guias, acesso a rede credenciada

{ [
SO mais. Plano de g;ZZ‘ZT:de?JS:re familiar II 'gb
Fale com um de nossos consultores ‘i
e venha para a Consaude. R Paulo Celso

www.consaude.com.br
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MINHA HISTORIA DE EMPREENDEDORISMO

Tendéncia Moda Feminina

Uma das caracteristicas fundamentais do
empreendedorismo é identificar oportunidades e comigo
nao foi diferente. Eu, Elenice Marquesine Lada, sou formada
em administracdo pulblica com pds-graduacdo em Gestdo
de Pessoas e 0 meu esposo, Tiago Albuguerque Lada, é
contador com pds em Gestdo da Qualidade. E a minha
histdria de empreendedorismo ocorreu gracas e durante o
nosso relacionamento.

Em 2007, ambos trabalhdvamos aqui em Guarapuava,
eu guarapuavana e ele iratiense, quando o Tiago recebeu
uma proposta para trabalhar em Presidente Prudente, em
Sé&o Paulo. Mesmo a 480 km da nossa cidade, a deciséo foi
amplamente analisada e resolvemos aceitar.

No inicio foi muito dificil, outro clima, outros costumes
e principalmente a distancia dos familiares. Minha familia é
italiana e os calorosos almocos de domingo com todos
reunidos fizeram muita falta.

Devido a distadncia, conseguiamos visitar nossos
familiares a cada dois ou trés meses. Nas viagens
passavamos por Maringa, que é nacionalmente conhecida
como um dos polos de confecgdes do Brasil. Sempre que
possivel eu ia até as lojas de varejo e atacado e comprava

roupas para mim. Eu recebia elogios pelos looks
[combinacdes de pecas de roupas e acessdérios] das
paulistas e das paranaenses, foi quando naturalmente os
pedidos de amigas e familiares comegaram a surgir.
“"Quero uma desta amiga”® e “compre para mim”
tornaram-se comuns, entre uma viagem e outra.

Apods identificarmos que poderiamos vender
roupas para complementar a renda, as paradas em
Maringa tornaram-se obrigatérias, algumas vezes
viajamos exclusivamente para as compras.

Apods seis anos, a tdo sonhada oportunidade de
voltar a morar em Guarapuava apareceu, no ano de 2013.
Quando ocorreu a uUltima neve, eu e nosso primeiro filho,
Davi, estdvamos aqui e o Tiago havia ficado para acertar
0s Ultimos detalhes da mudanca.

Entretanto, apds o retorno, as minhas vendas dimi-
nuiram, pois aproximadamente 70% das minhas clientes
eram de Presidente Prudente. Assim, optei por voltar a
trabalhar como funcionaria, o que devido a minha qualifi-
cacéo, foi relativamente facil e as vendas ficaram de lado.

Até que no ano seguinte, em 2014, uma amiga
comentou sobre uma loja de roupas que estava a venda e
fomos conhecer. Juntamos nossas economias e, em
setembro daquele ano, inauguramos a Tendéncia Moda
Feminina.

Era a empresa de uma mulher sé, sem colaborado-
res. Eu fazia tudo, comprava, vendia, limpava, etc. As
vezes, quando viajava para comprar novos produtos,
minha mae ficava na loja ajudando também. E, assim, os
dias foram passando, com muitas dificuldades, falta de
experiéncia, porém fazendo tudo com muito amor.

Até que nossas amigas e clientes comecaram a
conhecer nossos produtos, comprar e retornar mais
vezes. Neste momento, conhecemos a fidelizacdo e
percebemos que aos poucos estdvamos na direcdo certa.

Em maio de 2015, a loja j& conseguia pagar as
despesas, foi possivel contratar nossa primeira vendedora
e aos poucos comegamos a melhorar a estrutura da loja.
Em 2017, o Tiago veio ajudar integralmente a gestédo da
loja e com a chegada da Cecilia em 2019, o Tiago assumiu
minhas atividades, com a minha ajuda e das meninas.
Hoje continuamos evoluindo e resistindo aos problemas
que atingem todos os empresarios brasileiros.

Setembro é um més muito especial, pois
comemoramos 7 anos de portas abertas. Nesse periodo
me tornei uma empreendedora, aprendi que devemos
constantemente inovar, acompanhar as evolucdes
tecnoldgicas e mercadoldgicas e, principalmente, estar
preparada para tudo, inclusive uma pandemia.

10
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EMPRESA

1 ANO
Euphoria Buffet Infantil e Eventos
Odonto Top - Hospital do Dente

2 ANOS

Cs Club

Djubatie Manutencao Industrial

Gold Natural Resin

MY Comércio de Equipamentos Agricolas
N.J.S Inovacao

Reabiclin Fisioterapia

Tudo em Vidros e Aluminios

Zazz Internet

3 ANOS

D T Materiais de Construcao
Dijon Representacdes Comerciais
Sws Viagens

4 ANOS

Apolar Imdveis

Gebon Praca 9 de Dezembro
Parana Diesel

Pirata Lanches

6 ANOS

Agrovoges

Ambiente Gesso
Todeschini Guarapuava

7 ANOS

Cilla

Faax Imdveis

Flor da Pele Lingeries
Tendéncia Moda Feminina
Zzoper Store

8 ANOS
Sistema Pax Cristo Rei
Zab Compensados

10 ANOS

Elizebet Aparecida Gomes

Emagq Locagdo de Equipamentos
Tudocasa Importacdo e Comércio

12 ANOS

Mix Supermercado

Odonto Art

Odonto Excellence
Panificadora Doce Mel
Supermercado Ponto Forte

13 ANOS

Aha Producdes e Eventos

Anjo Sapeca - Bercario e Educacao Infantil
Pietrobon e Cia Ltda

16 ANOS
Fiat Verita
Traiano Odontologia

17 ANOS
Rédio T Fm
Valforte Pecas

18 ANOS
Advantage Consultoria em Informatica

19 ANOS
Aquarela do Saber
Frutiguara
Infocartuchos.Com
Kuka Maluka

20 ANOS

Bella

Central Cartuchos

Loja Ize Modas e Confecgdes

FUNDACAO

25/09/2020
15/09/2020

19/09/2019
16/09/2019
24/09/2019
16/09/2019
09/09/2019
03/09/2019
11/09/2019
19/09/2019

17/09/2018
12/09/2018
18/09/2018

19/09/2017
27/09/2017
11/09/2017
22/09/2017

10/09/2015
02/09/2015
10/09/2015

01/09/2014
10/09/2014
17/09/2014
03/09/2014
19/09/2014

04/09/2013
09/09/2013

21/09/20M
05/09/20M
26/09/20M

15/09/2009
08/09/2009
01/09/2009
11/09/2009
01/09/2009

05/09/2008
16/09/2008
01/09/2008

20/09/2005
02/09/2005

20/09/2004
21/09/2004

25/09/2003

20/09/2002
20/09/2002
23/09/2002
10/09/2002

01/09/2001
20/09/2001
01/09/2001

EMPRESA

22 ANOS

Auto Pecas Novo Milénio
Golden Tree

Madpuava Compensados
Officecor

23 ANOS
Centro Universitario Campo Real

25 ANOS
Angel'som
Daz Utilidades
Megasul

26 ANOS
Pneuforte Recapagens
Simex Maguinas Agricolas

27 ANOS
Academia Vigor

28 ANOS
Mecar Pecas e Servicos

29 ANOS

Estrela Materiais de Construcao
Guaravel Rent a Car

Muller Materiais de Construcao

30 ANOS
Agrale
Puricarbon do Brasil Ltda

31 ANOS
Eliakin Roberto do Carmo

32 ANOS
Elcco - Materiais de Construcao

33 ANOS
Sonia T.Paz -Contadora

34 ANOS
Agricola Estrela
Mecénica Pameli Ltda

35 ANOS
Ccbeu

37 ANOS
Galcha Pneus

38 ANOS
Imobiliaria D.M. Ltda

42 ANOS
Unimax Supermercado

45 ANOS
Kopanski Bikes & Fitness

48 ANOS
Supermercado Edinara

{

FUNDACAO

02/09/1999
01/09/1999
28/09/1999
02/09/1999

24/09/1998

13/09/1996
02/09/1996
01/09/1996

15/09/199L
26/09/1995

01/09/1994
17/09/1993

01/09/1992
14/09/1992
01/09/1992

15/09/1991
05/09/1991

23/09/1990
25/09/1989
01/09/1988

01/09/1987
14/09/1987

26/09/1986
19/09/1984
01/09/1983
15/09/1979
01/09/1976

03/09/1973

NOVOS ASSOCIADOS

EMPRESA

Reabiclin Fisioterapia

Krishna Lorenzo - Consul. de Turismo e Mkt Digital

MNelsi Spuldaro Sguissardi
Agrohaus

Construnivel

Vitale Ambiental
Redomona

ADESAO

25/08/2021
25/08/2021
31/08/2021
03/09/2021
08/09/2021
15/09/2021
17/09/2021



COLUNA
Neégocios

REVISTA DO EMPREENDEDOR

MERCADO IMOBILIARIO E O SEU AQUECIMENTO
NESTE MOMENTO DA HISTORIA

Jose Losso Filho

Sécio-Diretor da J.Losso Assessoria Imobiliaria Ltda, Delegado Regional do
CRECI-PR, Corretor de Imdwveis, Perito Avaliador.

O mercado imobilidrio estd em expansio indepen-
dentemente da pandemia. Nado pararam as obras, o crédi-
to esta disponivel, os juros nunca tiveram t&o baixos, o
momento de realizar o sonho da casa propria nunca
esteve tdo perto, pois o investidor ndo parou de construir.

Nossa cidade tem hoje, desde loteamentos a esco-
lher, até todo o tipo de construcdo, quer seja minha casa,
minha vida ou apartamentos e condominios de alto
padrdo. Tem para todos os perfis e para todas as possibili-
dades de crédito.

O mercado imobilidrio aumentou 10 vezes a procu-
ra em um ano, segundo pesquisa realizada pela fonte de
inteligéncia imobilidria do Brasil, Datazap, entre marco de
2020 a marcgo de 2021. As moradias maiores que as atuais
sdo o foco principal das pesquisas realizadas no ambiente
digital. Os dados demonstramm como aumentaram as
oportunidades no setor imobilidrio, especialmente na
area de Compra e Venda de Imdveis, tendo como referen-
cial os imoveis localizados em areas estruturadas, com
comeércio e servicos, assim como outras facilidades.

Logico que, em decorréncia desta expansédo e cres-
cimento, com a oferta de crédito, o custo dos imodveis
novos subiu em média 20%, em 2021. A industria da cons-
trucédo civil aponta que o aumento dos custos de insumos
e matérias - primas poderd também impactar o atraso
em obras pela falta de mao de obra, alterando o custo
final.

Para o corretor de imoveis é importante acompa-
nhar as oscilagcbes do mercado para poder explicar aos
clientes e orienta-los em relag&o as alternativas, como in-
vestimento em imodveis usados, por exemplo.

Diante deste crescimento, do mercado imo-
biliario, temos visto em Guarapuava a expansdo de lotea-
mentos, produto que estava em falta até alguns anos
atras. As classes C e D estavam carentes desta possibili-
dade e agora vem suprir este espaco com a compra de
seus |lotes parcelados e da sua futura casa. Os loteamen-
tos estdo se instalando nas periferias da cidade, o que
ocasiona um preco mais acessivel aos compradores.

O mercado e os compradores devem aproveitar o
momento também porgue, embora os juros venham
subindo desde margo de 2021, a alta ndo incidiu nas taxas
de financiamentos imobilidrios. Analistas econdémicos

 ERarRsEoErE TP BIFARETE

e

estimam que os bancos vao segurar o repasse com a fi-
nalidade de conquistar novos clientes a longo prazo,
afinal os financiamentos véo até 35 anos.

A concorréncia entre os bancos tradicionais e os
digitais, e as incertezas econdmicas, tornou o cliente de
longo prazo muito bem-vindo. O comprador que contra-
ta um crédito imobilidrio tera relacionamento com seu
banco até quitar sua casa propria e isso é bom para os
bancos. E os corretores devem prestar atencdo nisto
para orientar os clientes que a hora de comprar é agora.

O mercado imobilidrio no Brasil e, consequente-
mente, em nossa cidade, vai de “vento em popa”, geran-
do empregos e renda, e o que precisamos é de mais cari-
nho do Poder Publico, Cartérios e Registros, bem como
dos Bancos. Nos processos de desburocratizacdo para
agilizar as negociacdes é também de suma importancia,
gue nos corretores estejamos habilitados ao nosso novo
normal para lidar com o futuro.

No futuro, o corretor de imoveis deve surpreender,
ou seja, fazer o que as maquinas nao fazem, tendo capa-
cidade para se transformar, fazendo diferente nas nego-
ciacdes. Motivacdo, bom humor e vender informacdes,
trés aspectos gque sdo sucesso garantido! Vamos negociar!
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A sala multimidia Repinho da Acig tem capacidade para 25 pessoas, possui
infraestrutura completa para realizacao de reunides e videoconferéncias.
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COLUNA

Saude

REVISTA DO EMPREENDEDOR

FUJA DA DESINFORMACAO: SAUDE MENTAL E UM ASSUNTO SERIO

Em 1994, nos Estados Unidos, um jovem de 17 anos,
Mike Emme, cometeu suicidio. Familiares e amigos ficaram
chocados com a ocorréncia e decidiram distribuir cartbes
amarrados em fitas amarelas, com frases de apoio para
pessoas que pudessem estar enfrentando problemas
emocionais também. A fita amarela era uma alusao ao belo
Mustang 68 amarelo, que Mike havia reformado antes de
partir. Com a repercussac do ato simbdlico, foi possivel
impactar e salvar muitas vidas desde entao.

Inspirado no caso de Mike, o "Setembro Amarelo”, que
ouvimos falar com maior intensidade neste periodo, foi
adotado apenas em 2014 no Brasil, pelo Centro de
Valorizacdo da Vida (CVV), o Conselho Federal de Medicina
(CFM) e Associagcao Brasileira de Psiquiatria (ABP). Uma
historia recente, mas que, ano apds ano, busca conscientizar
sobre a preveng¢ao do suicidio, alertando a populagao sobre
a realidade no Brasil e no mundo.

Mesmo destacando a importancia dos didlogos e
discussbes para potencializar a campanha, ainda nos
deparamos com preconceitos e desinformagao na comunidade.

CLEECEL

Giselle de Mattos Leao Filha

Psicéloga especialista em atendimento familiar, pés graduada em admi-
nistracdo em Saude, mestranda em Promocdo da Salde e membra da
Associacdo Brasileira de Terapia Familiar.

Por isso, figue atento e abandone os seguintes mitos:

atencao;

A pessoa que supera uma crise de suicidio ou sobrevive a
uma tentativa esta fora de perigo;

=) Falar sobre suicidio pode estimular sua realizacéo;

w» O suicidio é hereditario.

= A pessoa que tem a intencdo de tirar a prépria vida ndo avisa;
=» O suicidio ndo pode ser prevenido;
= Pessoas que falam sobre suicidio sé gquerem chamar a

E como a desinformacado deve ser combatida com
informacao, preste atengdo nestas verdades:

=) Sabe-se que outros fatores, como perda de emprego,
crises politicas e econdmicas, discriminacado por orienta-
cao sexual e identidade de género, agressdes psicologi-
cas e/ou fisicas, sofrimento no trabalho, diminuicdo ou
auséncia de autocuidado podem deixar a pessoa mais
vulneravel e devem ser levados em consideracdo se oin-
dividuo apresenta outros sinais de alerta para o suicidio;

w» Em geral, os suicidios sdo premeditados e as pessoas dao
sinais de suas intencdes;

=) Reconhecer os sinais de alerta e oferecer apoio ajudam a
prevenir o suicidio;

w» A expressao do desejo suicida nunca deve ser interpreta-
da como simples ameaca ou chantagem emocional;

=) Perguntar sobre a intenc&o de suicidio ndo aumenta, nas
pessoas, o desejo de cometer o suicidio;

=» Nem todos os suicidios estao associados a outros casos
na familia.

Caso vocé conhega alguém que esteja passando por
um periodo dificil, procure um momento apropriado e um
lugar calmo para falar sobre o assunto com essa pessoa.
Mostre que vocé esta pronto para ouvir e ofereca o seu apoio.

Lembre-se que a ajuda profissional, como um meédico,
profissional de saude mental, conselheiro ou assistente
social, é essencial. Se possivel, ofereca-se para acompanhar
em uma consulta. O importante é reforgcar que essa pessoa
nao esta sozinha e que existem caminhos [tratamentos
eficazes] para lidar com o seu sofrimento.
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Capa

No site oficial da campanha Setembro Amarelo
(www.setembroamarelo.com), 0s usuarios sdo
impactados com duas perguntas, “quantas pessoas
passam por nods todos os dias?” e “dessas pessoas,
guantas precisam de algum tipo de ajuda?’. Vocé, leitor,
j@ pensou nisto?

No Brasil, os casos passam de 13 mil por ano,
podendo ser bem maiores em decorréncia das
subnotificacdes. Segundo dados da Organizacédo
Mundial da Saude (OMS), estima-se que a cada 40
segundos uma pessoa morre por suicidio no mundo. J&
ao que se refere as tentativas, uma pessoa atenta contra
a propria vida a cada trés segundos. Em termos
numeéricos, calcula-se que aproximadamente um milhdo
de casos de ébitos por suicidio sdo registrados por ano
em todo o mundo.

Assim, buscando chamar atencdo da populacédo
sobre a importadncia da prevencdo do suicidio, a
Associacdo Comercial e Empresarial de Guarapuava
(Acig) e mais de 30 outras entidades, de diferentes
setores, se uniram para participar da “Campanha
Setembro Amarelo - A informacéo Salva Vidas!”, iniciada
no dia 12 de setembro.

REVISTA DO EMPREENDEDOR

Idealizada pela Radio T e Associacdo Paranaense
de Psiquiatria (APPSIQ), a campanha conquistou a
adesdo de entidades publicas e privadas, empresas e
veiculos de comunicacgao, devido & importancia do tema.

Para o vice-presidente da APPSIQ, Dr. José Cleber
Feliciano Ferreira, foi uma surpresa positiva a adesdo em
Guarapuava. "O Setembro Amarelo sempre foi uma
campanha que varias entidades realizavam de formas
isoladas. Com a aproximacdo da Acig e da Radio T, nds
criamos uma ponte e hoje o mais importante da
campanha é que o Setembro Amarelo criou uma voz, que
estd ecoando nos quatro cantos da cidade e também na
regido. Essa voz que vai ajudar as pessoas neste maior
momento de dificuldade”, comenta.

A comunicadora e idealizadora da campanha,
Ménica Cordova, conta que a resposta foi imediata de
todos. “No inicio, éramos em um, dois, trés e quando
percebemos ja tinhamos mais de 60 pessoas no grupo,
algo realmente emocionante. A proposta inicial era levar a
informac¢do na radio e outros veiculos de comunicacéo,
mas percebemos que poderiamos fazer algo ainda
maior”.
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REVISTA DO EMPREENDEDOR

Para que a campanha ndo se concentrasse apenas no
dia 10 de setembro, Dia Mundial de Prevencdo ao Suicidio,
uma programacéo foi organizada durante todo o més. Entre
as acdes, destacam-se:

* Quatro blitz educativas, com entrega de flyer
informativo sobre o tema no dia D;

* Entrevistas com profissionais da &rea na radio;
* Lives e palestras sobre diferentes perspectivas do
Setembro Amarelo;

» Mesa Redonda.

Capa

Por acreditar na importancia de exercitar o olhar
para si e também para o outro, a Acig decidiu
potencializar a campanha e dialogar diretamente com
seus associados, através de duas lives nas redes sociais.

O primeiro bate-papo foi com a psicdloga, Giselle
de Mattos Ledo Filha, que explicou sobre a importancia
da saude mental dentro das empresas e como isto afeta
o desenvolvimento dos negdcios. E a segunda live foi
com consultor financeiro, Epitacio Nogueira, que
destacou a relacdo da educacdo financeira com o
Setembro Amarelo, apontando as consequéncias a partir
do endividamento no ambiente de trabalho e familiar.

ACIGG

“Precisamos orientar e conscientizar a sociedade
sobre a prevencao do suicidio e, claro, ndo poderiamos ficar
de fora deste movimento. Preparamos a iluminacio amarela
na entidade e organizamos didlogos sobre bem-estar
emocional para nossos associados. Temos que falar sobre o
tema, do cuidado com a saude mental e, principalmente,
combater o preconceito que ainda existe sobre o assunto”,
destaca a presidente da Acig, Elaine Scartezini Meirelles.

Os dois episodios estdo disponiveis no Instragram da
Acig ([@acigguarapuava).

SETEMBRO 2021
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Capa
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O evento programado para o dia 24 de setembro,
no Teatro Municipal de Guarapuava, contou com a
presenca do presidente da Associacdo Paranaense de
Psiquiatria (APPSIQ), Dr. Julio Cesar Nogueira Dutra, do
médico psiquiatra, Dr. José Cleber Feliciano Ferreira, do
secretario de saude de Guarapuava, Jonilson Pires, do
diretor do Hemocentro Regional, Fernando Guiné, da
diretora do Departamento de Cultura do Municipio, Rita
Felchak, e do diretor da Rede T de Radios, Marcio Luiz
Martins, para dialogar sobre a prevencao do suicidio.

Para Julio, as articulacdes gue ocorreram no
municipio sdo de extrema importancia para a
prevencdo e enaltecem o intuito proposto pela
associacao.

“Perceber que Guarapuava se mobilizou com
dezenas de instituicdes que acreditam na vida, me deixa
entusiasmado a seguir esse trabalho, € uma experiéncia
Unica e que eu vou levar para outros municipios do
estado e também para os outros presidentes de outras
associacdes do Brasil”, salienta Julio.

Y w - . F (:_' Sy
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REVISTA DO EMPREENDEDOR

Respeitando todas as orientacdes e medidas de
prevencdo a Covid-19, o evento aconteceu de forma
presencial somente para convidados e com transmisséo
on-line para o publico geral, pelas redes sociais da
Prefeitura de Guarapuava.

“Informacdo é a melhor forma de prevenir o
suicidio. Precisamos falar sobre depresséo e identificar
0s sinais de alerta que podem evoluir para o suicidio.
Precisamos de um olhar conjunto sobre a salide mental”,
observa a comunicadora Ménica Cérdova.

Durante o encontro, apresentacdes culturais foram
realizadas pela Banda Jovem Maestro Leonel Rossetin e
integrantes da Orquestra Municipal, que recepcionaram os
participantes. Para encerrar, o Coletivo Movement e o Coral
Municipal Maestro Silvino Turco realizaram uma
apresentacdo com uma mensagem de forca e apoio. “O
evento foi um sucesso. Através da informacéo, da salde, da
comunicacao, da arte, do tratamento e apoio do municipio,
nos podemos fazer a diferenca”, destaca a diretora de
promocdes e eventos da Acig, Maria Inés Guiné.

ElsETEMBRE)
VA ARELD)
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REVISTA DO EMPREENDEDOR

A proposta da campanha é manter atividades
permanentes no Municipio de conscientizacdo e apoio as
pessoas que pensam em cometer suicidio. Entre os
objetivos estabelecidos estd a criacdo de um Conselho
Municipal de Salde Mental. Assim, no dia 21 de setembro,
a Camara Municipal de Guarapuava abriu espaco para o
tema.

Na ocasido, o presidente da Camara Municipal de
Guarapuava, Jodo Napoledo e o presidente da Comissao
de Salde, Vereador Pedro Moraes, entregaram em nome
do Poder Legislativo uma Mocdo de Aplausos e
Congratulacdes ao comité da campanha “Setembro
Amarelo - A informacdo salva vidas!”, em
reconhecimento as acdes promovidas em favor da vida.

Outro ponto alto da sessdo foi a apresentacdo do
Requerimento 144/2021, que solicita ao Prefeito a criacao
do Conselho Municipal de Saude Mental. Além da diretora

Capa

de Promocdes e Eventos da Acig, Maria Inés Guing,
assinaram como autores do Requerimento todos os
vereadores e representantes das outras entidades
envolvidas na Campanha Setembro Amarelo.
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COLUNA
Agronegocio

REVISTA DO EMPREENDEDOR

A FORCA DO AGRONEGOCIO BRASILEIRO

Thiago Limper Pfann

Engenheiro Agronomo, formado pela Escola Superior de Agricultura
“Luiz de Queiroz", da Universidade de Sao Paulo (USP). Gestor executivo
na Agricola Estrela, vice-presidente do Férum de Ciéncia, Tecnologia e
Inovacdo de Guarapuava, integrante do Conselho Deliberativo da ACIG,
integrante da diretoria executiva da Sociedade Rural de Guarapuava, di-
retor de agronegdcio da Confederacdo Nacional de Jovens Empresarios
(CONAJE), na gestdo 2021/2022. Ja atuou como vice-presidente agri-
cola da Acig, na gestdo 2018/2020 e como ex-presidente do Conselho
do Jovem Empresario da Acig, na gestio 2016/2018.

O agronegodcio brasileiro cada vez mais se
consolida no cenario mundial como uma das principais
nacoes produtoras e exportadoras de alimentos. Ano
apods ano, apresenta nUmeros inquestiondveis de sua
importancia na cadeia internacional de suprimento de
alimentos e grande relevancia no Produto Interno Bruto
(PIB) brasileiro, representando mais de 26% em 2020. A
resiliéncia do setor no Brasil, frente a crise sanitéria da
Covid-19, fez com que esta relevancia ficasse mais
fortalecida. Batendo recordes de exportacdo, o
agronegocio manteve a balanga comercial em superavit.

Boa parte destes resultados sdo reflexos da
profunda mudanca da dindmica e interesses mundiais
gatilhados pela crise do coronavirus. Com o aumento na
demanda mundial de alimentos - proteinas
especialmente —, baixa nos estoques mundiais de gréos
e cereais e futuro incerto, acelerou o incremento dos
precos de commodities - ndo sé agricolas - e, quando
multiplicado a taxa de cAmbio que vivenciamos, trouxe
as commodities brasileiras a precos historicos.

Por um lado, tudo isto mitiga uma crise econémica
nacional mais acentuada por manter, na medida do
possivel, parte da economia circulando, mas por outro,
tudo isto trouxe um grande desafio a cadeia de producédo

de alimentos, fibras e energia que ja sentimos os reflexos.

As cadeias mundiais de suprimentos tém sofrido
um impacto imenso com a alta na demanda de
alimentos, que por sua vez aumentam a demanda de
insumos, como fertilizantes e defensivos agricolas, e
possuem grande parte de sua matéria-prima importadas
da Asia, Europa e América do Norte. Este incremento de
demanda somado a alta do custo de frete maritimo, que
aumentou em 5 vezes, impacta expressivamente as

bases da producdo agricola brasileira, especialmente,
nesta safra de 2021/2022.

De desafios o agronegdcio é repleto e o nosso
sucesso e reconhecimento internacional ndo vem de
agora. Superamos muitas adversidades, outras vivemos
no presente e, definitivamente, por indmeras mais
passaremos no futuro. Somos resilientes e competentes
no que fazemos seja no ambiente antes da porteira da
propriedade rural, dentro dela e apds.

Nosso sucesso vem da esperanga, otimismo e
capacidade empreendedora de cada agente envolvido
nesta cadeia, desenvolvendo pesquisa, tecnologias e
novas solucdes, cultivando em ambiente que antes nem
era sonhado, verticalizando nossa producdo e nos
tornando cada vez mais referéncia neste setor. Sabemos
gue temos um papel fundamental no sucesso do nosso
pais, contribuindo com geracdo de emprego e renda,
producdo de alimentos, fortalecimento da nossa
economia e defesa da nossa pétria.
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NUCLEOS SETORIAIS E MULTISSETORIAIS

UNINDO FORCAS PARA CRESCER

Aprenda a importancia de atuar coletivamente para ter sucesso nos negocios.
Desenvolva solucdes para atender necessidades em comum.
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Marketing

Publicitério com mais de 25 anos de atuacado em marketing e comunicacao.
Formado pelo Centro Universitario Campo Real, diretor geral e fundador da
Arkétipo Comunicacao Estratégica para o Agronegdcio, professor do curso de
Publicidade e Propaganda, no Centro Universitéario Campo Real. Com foco
especifico no agronegdcio, atende empresas de grande e médio porte na area
de agroindustria, cooperativas e comércio de insumos.

O agronegdcio brasileiro, responsavel por 25% do PIB,
tem um grande desafio: suprir a demanda por alimentos nos
préoximos 10 anos. Isso tudo com agricultura de baixo
carbono, rastreabilidade e aumento da produtividade
fazendo o melhor uso das tecnologias, sem aumentar a area
plantada e sem desmatar. Também precisa se comunicar
melhor com seus stakeholders, principalmente com a ponta
final da cadeia, o consumidor.

Este grande desafio de produtividade envolve um
conjunto de atores que podem ser divididos entre antes da
porteira, dentro da porteira e depois da porteira. Para se ter
uma ideia do tamanho desse mercado, 75% é antes e depois
da porteira e apenas 25% é agropecudria. Dentro do grupo
do antes da porteira estdo as industrias de maquinas e
implementos, defensivos e fertilizantes, genética de
sementes, servicos como mapeamento de solo, irrigacio,
metal mecanica, corretagem de seguros, operacbes de
crédito e muitos outros. Depois da porteira, vem a logistica e
toda a agroindustria de alimentos e nutricdo animal, que
formam um conglomerado industrial gigante.

As oportunidades serdo imensas para quem estiver
preparado. Mas como se diferenciar nesse mercado e ser
relevante para o cliente? A resposta estd no marketing e na
inovacao.

Por pura desinformacdo, o marketing é visto como
algo pericioso, que engana as pessoas, haja vista os dizeres
populares como “é so marketing”, no sentido de “é sé
enganacdo”. Nada poderia estar mais equivocado. O
marketing existe para fundamentar e dar suporte as acdes
comerciais e de relacionamento com clientes, fornecedores
e colaboradores. Sdo as andlises de marketing que vao
transformar dados em estratégias. Marketing é vantagem
competitiva.

O agronegdcio, principalmente, o antes e o depois da
porteira, ndo pode prescindir de boas consultorias e
estratégias de marketing, pois estd em um ambiente de
alta competitividade. O produtor precisa enxergar

vantagens além do preco na hora de comprar seus insumos
ou entregar a sua safra. Na ponta da cadeia, também precisa
falar com o consumidor final e é justamente neste ponto que
a comunicacdo do agro é deficiente. Todo o setor deveria se
unir em torno de um sé propodsito: mostrar ao mundo a
relevancia do que chamamos de agrossociedade, que é o
agronegdcio com cultura, segundo o Prof. José Luiz Tejon,
maior autoridade em marketing rural no Brasil.

As pessoas ndo compram o que vocé faz. Elas
compram o porqué vocé faz. O que vocé faz serve apenas
como prova do que vocé acredita. Na sua empresa, fica claro
0 porqué de sua existéncia? Esta claro para os seus
colaboradores, fornecedores e clientes? Ter um propdsito e
tornar isso claro para as pessoas é o que vai fazé-las
acreditarem em vocé e no seu produto.

Pense na missdo de uma empresa como seu
propdsito, e sintetize em trés palavras que facam sentido.
We create chemistry. Nos criamos quimica (para um futuro
sustentavel). Nos diz a Basf.

Estas sdo algumas atitudes gque o setor do agronego-
cio precisa tomar para aproveitar as oportunidades do desa-
fio pela demanda mundial de alimentos:

Ser inovador;

Ter atitude criativa;

Utilizar-se do marketing como vantagem competitiva;

Unir-se em torno de um conceito de agrossociedade;

Ser sustentavel,

E vencer o gap cultural que separa as tecnologias de
ponta da realidade do campo.
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29 anos priorizando a qualidade
de vida através dos exercicios R—

Na Coluna Empreender desta edicdo, a Revista do Empreendedor

traz uma entrevista com o empresario Ricardo Jorge Teixeira
% sobre a histdria da Academia Vigor em Guarapuava.




COLUNA
Empreendedor

COMO FOI O INIiCIO DA EMPRESA? A VIGOR
SEMPRE FOI NO ATUAL ENDERECO?

O primeiro passo para tudo € o mais dificil.
Comecamos no bairro Santana e permanecemos
2 anos. Apos isto, mudamos nas proximidades da
Lagoa das Lagrimas, na Rua Coronel Saldanha,
onde ficamos durante 8 anos. Atualmente, ja
estamos ha 19 anos na Rua Senador Pinheiro
Machado, 1770.

SEMPRE QUIS ATUAR COMO EMPREENDEDOR?
Nem sempre. Quando dispensei uma
carreira militar - e arrependido - acabei me
dedicando a carreira bancaria, a qual fiquei por 7
anos. Como praticava musculacao desde os 16
anos de idade, acabei decidindo unir o Uutil ao
agradavel. E, em 1992, nasceu a Academia Vigor.

QUAL FOI A MOTIVAGCAO PARA EMPREENDER
NESTE SEGMENTO EM GUARAPUAVA?

Naquela epoca havia somente duas
academias, diferente de hoje que temos mais de
70 academias espalhadas pela cidade. Nao vou
dizer que tive visao profética para achar que isso
daria certo, simplesmente, aconteceu. Eu tinha que

REVISTA DO EMPREENDEDOR

tentar ja que eu gosto muito da musculacao,
gue € considerada Rei dos Exercicios no mundo
inteiro.

COMO EMPREENDEDOR, ENXERGA UMA
EVOLUCAO COMERCIAL NA CIDADE?

Pelo atual niumero de academias na cidade
podemos dizer que o ramoesta sempre
crescendo. E tudo indica que continuara assim,
crescendo para aqueles que sabem administrar
0 seu negocio de maneira honesta e gque estao
realmente preocupados com a qualidade de
vida das pessoas.

QUAIS ESTRATEGIAS A ACADEMIA CRIOU
PARA PASSAR PELOS DECRETOS MUNICIPAIS
QUE LIMITAVAM O SEU FUNCIONAMENTO?

Foi um tempo dificil e angustiante. Ficar
sem poder trabalhar causa danos irreparaveis,
como foi para muitas empresas que fecharam
suas portas. Tivemos que trabalhar com
promocoes, descontos, vendas promocionais
pela internet, mesmo com as portas fechadas, e
contar com a colaboracdo e a compreensao de
credores.
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REVISTA DO EMPREENDEDOR

EM TEMPOS PANDEMICOS, SE FALA AINDA
MAIS SOBRE SAUDE. A DEMANDA DURANTE
ESSE PERIODO AUMENTOU PARA VOCES?

Existe no mundo a estimativa de que apenas
4% da populacdo mundial se dedica a exercicios
ou atividades fisicas. Em Guarapuava nao &
diferente. Ndo podemos dizer que a procura por
academias aumentou, estamos nos recuperando
da queda. Embora o exercicio seja fundamental
para ter saude, por via de regra, gualguer pessoa
gue nao faz exercicios € uma pessoa doente. Essa
€ a dura realidade da situacdo que trabalhamos
para mudar todos os dias na nossa area.

QUAL DICA VOCE PODE DAR PARA QUEM NAO
PRATICA NENHUM EXERCICIO FiSICO, MAS TEM
VONTADE DE COMECAR?

Geralmente as pessoas dizem: “Eu ndao gosto
de exercicios!”, mas nao podemos pensar desta
maneira, pois fazemos [0s exercicios] porgque &
necessario. Vocé jamais acordara numa bela
manha de sol dizendo que ndo esta conseguindo
se controlar de tanta vontade de exercitar-se.
Somente aqueles que se dedicam regularmente a
pratica de exercicios poderdao experimentar, o
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fortalecimento do sistema  cardiovascular,
fortalecimento da memodria, aumento da
imunidade, controle do peso corporal e se
distanciara de doencas cronicas. Minha dica € para
gue cada um procure mudar seus habitos, o lado
sedentario vocé ja conhece, venha conhecer o
outro lado.

EM 2021, QUAL TEM SIDO O MAIOR DESAFIOPARA A
VIGOR?

Desde 1992, cada ano que comeca tem sido
um desafio constante. Qual empresario aqui em
Guarapuava podera dizer “Sou rico e abastado e
de nada tenho falta”? Todos os dias ao chegar na
academia me ajoelho e peco sabedoria a Deus
para vencer os desafios. A vida € um processo in-
teressante, quando resolvemos um problema, o
professor nos apresenta outro.

PARA ENCERRAR, O QUE E PRECISO PARA QUE
UM NEGOCIO TENHA SUCESSO?

Fazer tudo o que e humanamente possivel e
ser honesto. O restante Deus se encarrega. Tanto
gue, as vezes, tenho e impressao que em muitos
momentos Deus se encarregou de tudo e sou
muito grato.
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REVISTA DO EMPREENDEDOR

UTFPR REALIZA TRADUGCAO DE CARDAPIOS PARA O BRAILLE

A Universidade Tecnologica Federal do
Parana (UTFPR) esta realizando o projeto
‘Adaptacdao de Cardapios para o Braille em
Restaurantes Afetados pela Pandemia da
Covid-19” em Guarapuava e mais seis cidades do

Parana (Apucarana, Dois Vizinhos, Cornélio
Procopio, Francisco Beltrdao, Pato Branco e
Toledo). Espera-se que, no minimo, 350

restaurantes sejam contemplados nesta fase.

Desde 2012, uma lei municipal institui a
disponibilizacao de cardapios impressos em
braille em estabelecimentos de Guarapuava, mas
desde entdo a adesao ainda e baixa entre os
comerciantes. Assim, para mudar essa realidade e
auxiliar na inclusao de pessoas com deficiéncia
visual, discentes e o Nucleo de Acessibilidade e
Inclusdao (NAI), da UTFPR - Guarapuava, estao
convidando empresas do segmento alimenticio
para o projeto da instituicao.

“O projeto possibilita a digitacao dos
cardapios pelo software Braille Facil e, depois,
eles serdo impressos em Braille, sem custo para o
empresario que fizer a adesao”, comenta Soliane
Moreira, coordenadora do NAIL

No més de agosto, a Associacao Comercial e
Empresarial de Guarapuava (ACIG) e Associacao
Brasileira de Bares e Restaurantes (Abrasel),
regido Centro-Sul, assinaram um termo de

compromisso e cooperacao para divulgacao do
projeto para os seus associados.

Para o presidente do Conselho Municipal dos

Direitos da Pessoa com Deficiéncia de
Guarapuava (COMDEG), Nilton Zaroski, o projeto
pretende trazer acessibilidade e autonomia para
as pessoas com deficiéncia visual. “A partir disto,
as pessoas poderao escolher seus proprios
alimentos nos estabelecimento, sem precisar da
ajuda dos seus acompanhantes ou de
funcionarios dos restaurantes”, finaliza Zaroski.

COMO SUA EMPRESA PODE PARTICIPAR?

Os proprietarios de empresas do segmento
alimenticio, que tenham interesse em participar,
podem entrar em contato com a coordenadora do
projeto pelo e-mail solianemoreira@utfpr.edu.br
ou Instagram (@cardapiobraillegp).
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Quando vocé
valoriza o comércio
local, Guarapuava
sai ganhando.

O restaurante da Roseli contrata
a agéncia do Samuel para
, fazer a sua propaganda.
=10" 4 ) Que compra roupas e calcados
i ' na loja da Laura.
Que tem convénio na
Farmacia da Andreia para
comprar alcool em gel para
seus clientes e funcionarios.
Falando em funcionario, o Paulo,
que trabalha com a Andreia,
pede delivery todos os
dias no restaurante da Roseli.
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FARMACIA

0 pulsar

Juntos pela forca =
de nossa economia.
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ESPECIAL REVISTA DO EMPREENDEDOR

Campanha Sou Brasil
80"/

a8 Y& B

COM MUITO ORGULHO

EMPRESAS SE MOBILIZAM EM
CAMPANHA NA SEMANA DA PATRIA

Para celebrar a Semana da Patria, a Acig criou
o movimento Sou Brasil Com Muito Orgulho,
reforcando assim o amor a patria. O objetivo foi
incentivar habitos que estimulassem o patriotismo
na semana que antecede o dia 7 de setembro, Diada
Independéncia do Brasil.

A ideia foi bem recebida por empresas e
guarapuavanos que toparam enfeitar as fachadas de
lojas e casas com a bandeira do Brasil. “Foi muito
simbodlico para Guarapuava. Acompanhamos muitas
empresas aderindo a proposta e marcando a
entidade na rede social. Muitos empreendimentos
estdo decorados de verde e amarelo”, comentou a
presidente da Acig, Elaine Scartezini Meirelles.

-y
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SPC E NAACIG

O SPC Brasil oferece as melhores
solucdes para auxiliar sua empresa

a se proteger de prejuizos, maximizar
lucros e promover a¢oes de venda

e cobrancga.
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Ndo se deixe enganar. 4 ) '

servico de protec¢do ao 3
crédito, s6 do SPC.
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ENTRE EM CONTATO PARA SOLICITAR SEUS VALORES - (42) 3621-5565
ACIGXK / SPC
LJ)
ASSOCIAGAO COMERCIAL E EMPRESARIAL DE GUARAPUAVA B R A S I L



MATERIA . REVISTA DO EMPREENDEDOR
Campanha dos Pais

MES DOS PAIS ACIG CONTEMPLA 30 PREMIADOS

Lancada no més de julho, a campanha Més dos Pais
Acig chegou ao fim. Com apoio do Sistema de Crédito
Cooperativo - Sicredi, Comtudo Materiais de Construcao,
Emanna Economy e Imperium Imodveis, 30 pessoas foram
sorteadas no dia 31 de agosto, durante transmissao ao vivo
pelas redes sociais da entidade.

O presidente do comércio da Acig, Luciano Chiott,
destaca que é a segunda vez que a entidade oferece uma
campanha neste modelo, totalmente gratuita, e
exclusivamente pensada para fomentar o setor neste
periodo.

“Quem atua no varejo sabe a importancia das datas
sazonais, elas aquecem as vendas. E com tantas incertezas
gue passamos em 2020, a gente precisava fazer diferente
neste ano. Assim, como a promocao deu certo no dia das
maes, a gente decidiu repetir a dose”, comentou.

No total, foram mais 250 empresas envolvidas na
campanha e R$ 10.000,00 em prémios sorteados, sendo
10 vales-compra de R$ 500,00, 10 de R$ 300,00 e 10 de
R$ 200,00. Confira alguns sorteados:

Robert Schneiders Leomar Lotici Rodrigo Marguiano Veruz Ana Paula Christ Leilane Moritz Silva Claudemir Ferreira de Ramos
Fortcar Center Superpiio Saldanha Escola Primeiros Passos Gleyne Jeans Odonto Art Fortcar Center

Vale-compra de R$500,00 Vale-compra de R$500,00 Vale-compra de R$500,00 Vale-compra de R$500,00 Vale-compra de R$500,00 Vale-compra de R$500,00

N | =

Elias Gomes Talita Mascimenta Vera Aparecida Vieira Loures Rodrigo Santos Lima

Heitor B. Goes JcséAdiIsnn ﬁodrigues
Centro das Tintas Superpio Xv ArdJr Confecgdes e Cosméticos Hering Vitalar Mdveis Ortoclinic Odontologia
Vale-compra de R$300,00 Vale-compra de R$ 300,00 Vale-compra de R$300,00

Vale-compra de R$500,00 Vale-compra de R$500,00 Vale-compra de R$500,00
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Roseli Ram;::s de Oliveira Ketlyn Taborda Santos Rossana Silveira Machado . Ligiane Bobato Luciana Monteiro Paraizo Criwlli Vieira Fedex
Ar&Jr Confecpdes e Cosméticos Bs Assessoria Escola Primeiros Passos Brasil Cacau Evidéncia Corretora de Seguros Bella
Vale-compra de R$200,00 Vale-compra de R$300,00 Vale-compra de R$200,00 Vale-compra de R$200,00 Vale-compra de R$200,00 Vale-compra de R$200,00
Realizacéo: Apoio:

MATERIAIS DE CONSTRUGAD
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Nosso proposito é
aumentar as oportunidades
de negdcios através de
lojas virtuais e

sites institucionais

Nossas solucoes

Criagdo de site Hospedagem
institucional de sites
e loja virtual

Sistemas Web Marketing digital
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Quem tem
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