M IACIG

Ediciods | Anos | Mako2om | Uma publicacio da Associacio Comercial @ Empresarial de Guarapuava

JOIHHL YCrIo) —

IMAIDASIMARCAS DEG ARAPUﬁWA COLOCAA ﬂlDAMJ NOTICIARIO NACIONAL
JRCOMIALCUNS SEGN NT-.‘::-S DO COMERCIO. AS Bmm%ﬁ'm PERATURAS MUDAM
AUMENTAM A SSIDADE DE PRODUTOS E SERVICOS

.

INSTA LHL”'J-E.C! DE GASODUTO EM PROJETO DE TEATRO MUNICIPAL
GUARAPUAVA GANHA FORCA PROVOCA DIVERGENCIAS



Y
'."-'_.

i

£
7

r B
o
: .
LI
! )
ol

L]

A “AY

.
-
l o

Rua Saldanha Marinho, 40 - Trianon

IMOBILIARIA
Rua Padre Chagas, 3636 - Centro - Guarapuava/PR (42) 3623-4074

@ www.imobiliariagaspar.com.br

-._‘

CRECI J-2155

CRIBCE FEiss



Quer fazer o coracao
do seu amor bater mais
forte? O Sicredida a

/ﬂ« maior forc¢a pra voce.

"

o

Sortelo de

mais de

200 |

Notebooks

E ainda concorra a
milhares de brindes
e a5 Hilux.

i . —

Produtos participantes: Quanto mais Sicredi
* Débito em conta e muito mais vocé usar, mais chances l 7! L.L\_L il
* Seguros ¢ Cartoes * Investimentos de ganhar. Participe. ‘ Gente que coopera cresce.
™ B s B G ETeEImeTTI0 Mo © m:mawn:um;mmmw d-trg-n-m:-mrna;ﬁWmmﬁmun“MFMﬁHunﬁmnm Fﬁﬁ.‘mm
J'Jlﬂ'u | o 00 PRISC0 Ao FApreSErta Garantia de rentablicdade futura. § recomendads @ it Gadadols do proapecto @ do 1 da funda de ireeitmento s iveition 80 aplist 6 SR FECUNoL
[T T — Pregeddeaia Privacka imt mdmpdrtmmr & de Seguros Srredi Lida, OMPI Q40N TRH000T-82, registro ‘ilJ‘HP * O DT EINE. On planca em FAM 3o adaninkiirados Barso {ocspeativo Sored ﬂll

. 01 1B 1AO000-55, Prochutos die Cridio & daponiblidede eptd cotaleionsds b ardline de orédito 3o ssotisda CERTIFICADD DE mmﬂmnrm 11 & SEAENSENT OR00FT20NT,

wbbichs para oo mnm&mmmfmumﬂmmmmm ilifervied, beerm CownG O P 1umhlnd|mmu;hmtawmmhwnu
e o, Produtiod & 'It.l*il’!ﬂl whache P il atrva e orbdelo. Para m:rd:-rﬂll;bdumhim:n @ ehvelin, vl i T de FoRiad sl el Ou Slewke wcied | coem e mmm

wiivad. BAL Sred - QBOO TH MG o4 e Fila - ;HHJE Onrvidoria Scradh - 500 686 1519



REVISTA

ACIG

i
45

EDICAD

sumadario

Clima bom
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O Cadastro Positivo, aprovade no dia 19 de

maio pelo Senado, podera diminuir o custo do crédito
para quem mantém suas contas em dia e tiver interesse
em ser incluido na lista de bons pagadores.
Porém, até o inicioc de junho, a medida nao havia
sido sancionada pela presidente Dilma Rousseff.E s6
depois é que comecard a valer. O texto podera sofrer
modificagdes, | que a presidente pode vetar os artigos
que julgar necessarios.

Um cadastro positivo € uma lista de bons
pagadores. Hoje, quem concede crédito - bancos
e lojas = usa um cadastro negativo, que é uma lista
de maus pagadores. O nome sujo na praca impede o
acesso ao credito. Messe sentido, a Acig disponibiliza
aos seus associados o SCPC (Servico Central de
Protecdo ao Crédito).

A principal vantagem do cadastro € positiva
incentivar o consumidor a pagar em dia. Além disso,
as empresas terdo dados para negociar com mais
seguranca, contribuindo para que a qualidade do
crédito como um todo melhore. Antes, alguém que
pagasse suas dividas em dia ndo teria nenhum histdrico
em cadastro. Agora tera.

Mas é preciso que o cadastro positivo sirva
efetivamente para diminuir os juros cobrados pelos
bancos. O consumidor precisar estar consciente e
atento, e fazer valer seu bom historico na hora de
pleitear juros menores.

O cadastro positivo € um sistema gque {a
faz parte da cultura de paises desenvolvidos, como
e o caso dos Estados Unidos. A expectativa é que no
Brasil, além de contribuir para diminuir a inadimpléncia
no comeércio, corresponda a um prémio para quem
mantém os compromissos em dia, pagando juros
menores. Foi o gue aconteceu no México, onde o custo
do crédito aos cadastrados teve reducdo de até 30%.
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O inverno esta chegando! E com ele o friozinho tipico de nossa regiao.
Nessa epoca, nada melhor que saborear um cafe, uma sopa e outras delicias
quentinhas sem sair de casa. O Cafe Miro Delivery faz isso pra voce.
Ligue, faca seu pedido e aprecie as verdadeiras obras de nossa culinaria.

Rua Andrade Neves, 2561, Santa Cruz, proximo a Unicentro




SPED Fiscal e

coluna

Escrituracao Fiscal Digital

Historico

A Constituicio Federal estabelece, no ar-
rigo 37, inciso XXII, que as administracoes tributirias
das trés esferas devem aruar de forma integrada, inclu-
sive com o compartilhamento de informacées fiscais e
cadastrais.

Face a necessidade de atender ao disposro
na CF, em 1997 celebrou-se o convénio 78/97, dando
inicio a implanracio do projero SINTEGRA, do qual
resultou a disponibilizacio dos cadastros estaduais na
Interner (www.sintegra.gov.br), o desenvolvimento de
validadores para arquives do conwvénio 57/95% (conheci-
dos como arquivos sintegra), e a instituiciao da obrigato-
ricdade de entrega dos referidos arquives.

Diante da necessidade de intensificar o
controle e a troca de informacdes entre as esleras de go-
verno e utilizandose de novas recnologias como a certifi-
cacaodigital e a organizacio de informacdes em arquivos
xml, as administracoes tributirias vislumbraram a possi-
bilidade de aprimorar ndo somente o SINTEGRA, mas
toda a sistematica atual no cumprimento de obrigacoes
acessorias. Neste sentido odecreto 6022 de 22 de janeiro
de 2007 instituiu o SPED, iniciand o o projeto pela Nota
Fiscal Eletrénica, que ja havia sido instituida em 30 de
marco de 2005 pelo ajuste SINIEF 07/05.

As primeiras notas fiscais eletrénicas
com validade juridica comegaram a ser recepcionadas
em abril /2008, e hoje, no Parand, sao autorizadas mais
de 500.000 notas fiscais por dia. Na regido abrangi-
da pela 5 Delegacia Regional da Receira, sediada em
Guarapuava, aproximadamente 2.900 estabelecimentos
comerciais ¢ indusrriais s2o emitentes de notas fiscais
eletrénicas,

SPED Fiscal - Escrituracdo Fiscal Digital

A EFD - Eserituracao Fiscal Digiral, sub-
projeto do SPED & um arquivo que, apos ser submetido
a0 Programa Validador e Assinador (PVA), ¢ rransmi-
tido mensalmente até o dia 25 do més subseqiiente e
substitui, para todos os efeitos legais, os livros fiscais.
No Parand, atualmente mais de 11.000 estabelecimen-
tos estio obrigados 4 entrega mensal da EFD, sendo que
mais de 400 estabelecimentos estio instalados na regiao
abrangida pela 5* DRR de Guarapuava,

Para apresentar a EFD) ¢ necessario que, a
partir de sua base de dados, a empresa gere o arquivo di-
gital que contera todas as informacoes de apuracio e lan-
camentos fiscais dispostos conforme lavour previsto em
ato Cotepe. Tal arquivo deveri ser submetido ao progra-
ma validador que, em conjunto com o certificad o digital,
sera urilizado para assinar o documento. Na transmissio
do arquivo deve ser utilizado o programa Receitanet, dis-
ponibilizado pela Receita Federal do Brasil.

O Estado do Parana possibilita que em-
presas nao obrigadas a4 entrega da EFD possam aderir
ao sistema de forma voluntiria. Para isso ¢ necessirio
o credenciamento junto 4 Secretaria da Fazenda, por
meio do preenchimento e entrega de requerimento
proprio. Importante informar que, os contribuintes
que aderirem voluntariamente ao sistema, ndo poderio
refornar a situacio anterior e que, a adesio voluntiria
abrange todos os estabelecimentos da empresa que esti-
verem instalados no Parand, conforme dispoe a Norma
de Procedimenro Fiscal ne 023/2011.

A Norma de Procedimento Fiscal n®
031/2011, recentemente publicada, prorrogou para 25
de julho de 2011, o prazo de entrega dos arquivos de
EFD referentes a abril ¢ maio do corrente, cuja obriga-
roricdade se iniciaria em 12 de abril de 2011, Tal medida
nao abrange aqueles contribuintes que aderiram volun-
rariamente, ¢ o8 que anteriormente ja estavam obriga-
dos 4 entrega,

Apesar do cariter virrual, a EFD tem ple-
na validade juridica, pois, antes de ser transmirida, ¢ as-
sinada digitalmente, por meio do uso de um certificado
digital emitido em nome da empresa ou de um represen-
tante legal, O contabilista podera assinar a EFD), desde
que possua procuraciao eletronica registrada junto a Re-
ceita Federal do Brasil.

Para mais informacdes, converse com seu
contabilista ou acesse, na Internet, o portal estadual do
SPED, em www.sped.fazenda.pr.gov.br, onde estao lis-
tados todos os estabelecimentos atualmente obrigados
i entrega da EFD, bem como manuais, downloads de
programas e outras informacoes sobre os demais sub-
projetos. Poderio ser obridas mais informacoes também
no portal nacional, em www.sped.fazenda.gov.br. W

F
g* Delegacia Regional da Receita Estadual de Guarapuava.
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empreendedor

Um empresario
diversificado

O EMPRESARIO CESAR AUGUSTO BALOTIN GUERRA, DE 38 ANOS, E O QUE SE PODE
CHAMAR DE UM EMPRESARIO DIVERSIFICADO. ELE ATUA EM TRES AREAS: RECICLAGEM,
FARMACEUTICAE ALIMENTICIA. APESAR DE ESTAR HA POUCO TEMPO EM GUARAPUAVA, E
UM DOS EMPRESARIOS QUE TEM APOSTADO NA CIDADE. CESAR AUGUSTO PREGA QUE 05
EMPREGADORES LOCAIS PRECISAM FAZER O MESMO, POIS O MUNICIPIO TEM POTENCIAIS E
RAMOS A SEREM EXPLORADOS.

(=1
| T

Como se iniciou a sua historia como empresario?
A primeira empresa foi na area de alarmes monito-
rados, em Foz do Iguacu. Cheguei em Guarapuava
em abril de 2005, para montar a farmécia, junto com
mel irmio, que ¢ farmacéutico. Minha intencio ini-
cial nao era vir para Guarapuava, e sim que meu ir
Mo tocasse o empreendimento. Depois de monrada,
comecei a vir com certa freqiiéncia, gostei da cidade e
mudei definitivamente em 2007.

A hisroria da empresa de alarme comeca com meun
pai. Ele rinha uma empresa e eu passei a contribuir
quando tinha 13 anos, ajudando na insralacio. Em
1994, um anos depois da morte de meu pai, montei,
j'l_ll'lT[_'l‘ COMTY LLEND :'3-'[-1{'[“1 L‘[I'I'I.:IE'L'.‘"-:L []li_' ]'I.'EI:_'.I'I]:if'[]!':-l!]'l.L'['Il'{_'r.
Em 1998 montei outra empresa de monitoramento.
]'..I.:'I "u-'{'l-l:_‘.l COIL 'I'I.I'I_lil':l, |]1l_][]:;!]“_l':;l TLEhs M'T".-"i[lll;_‘.l:"- l]]’l._"jf:'l,[]{'.l:"h
e tecnologia que nos deu diferencial. Um deles era
a instalacio de cimeras, que comecou a ser mais de-
mandada naquela época. Depois viria a me desligar
da empresa, vendendo minha parte a meu ourro ir
MAO e mais um socio, para vir para Guarapuava.

Como funciona a sua atividade no ramo de reci-
clagem!

Entrei no ramo por meio da Tamboré Reciclados. Em
Foz do Iguacu, tenho depasito, e filial em Guarapua-
va. Comprei uma empresa pequena que operava no
distrito industrial Aralaia, para conhecer o mercado,
¢, recentemente, ¢ comprei maquinsrios novos. Mon-
tei agqui por causa da posicao estratégica. Estamos rer-

minando a parre de miquinas, para reciclar garrafas
pet. Traremos material de cidades vizinhas, para de-
pois separarmos e fazermos os flakes. O material sera

vendido para a indastria de embalagens, cano e téxil.

Quando montou a farmaécia, tinha algum conheci-
mento da area?

Mao sabia o que era uma cipsula. Mas temos uma
divisao bacana. Meu irmdo cuida da parre téenica ¢
eu da ad ministrativa. Os conceitos da administracio
servemn para qualquer negocio.  Entendiamos que
(Guarapuava precisava de um servico diferenciado em
farmicia de mun[uul:u;:iu. Tinha espago para traba-
lhar com um servico inovador. O retorno foi acima

do esperado.

Quais novidades a farmacia trouxe?

Na parte de tecnologia rrouxemos o que ha de mais
moderno. Na drea médica, comecamos a levar nowi-
dades aos profissionais, o que nio era feito aqui, e
estimular as pessoas a conhecerem mais o que é far
micia de manipulacio. E a base de rudo. A farmacia
de manipulacio oferece oportunidade de formulas

ind ividualizadas.

Todos os remédios podem ser manipulados!?

06% dos medicamentos podern ser manipulados.
Hoje bate um pouco com a lei, que € o registro da pa-
rente. O laboratdrio que rem a patente pode usufruir

por dez anos. Coloca o produto no mercado e a farma-



empreendedor

“QUANDO COMECA A
ACOMPANHAR O MERCADO, VOCE
NAO SE LIMITA A UM RAMO. FAZ
SEIS ANOS QUE ESTOU AQUIE
TEM MUITAS OPORTUNIDADES”

cia de manipulacio nio pode fazer por causa da regula-
mentacao. Nesse periodo, ovalor ¢ muito alto. Depois
disso, pode ter acompanhamento de matérias-primas
¢ o preco chega a ficar 60% mais bararo, porque niao
tem a marca. Conseguesse ter mesma qualidade e até
superior.

Por que decidiu diversificar a sua atuacio!?

uando comeca a acompanhar o mercado, vocé niose
limita a um ramo. Faz seis anos que estou aqui e rem
muiras oportunidades, rem muiro para mudar. Vejo
outras pessoas interessadas em vir para ¢, para ter
OULTOS NegoCios.

Como € a sua participacio no dia a dia da empresal
Minha participacio ¢ na parte administrativa, finan-
ceira e gerencial. Nas empresas guarapuavanas tenho
acompanhamento diario. Para Foz, vou a cada 15 dias,
mas acompanho todos os dias. Tem de acompanhar o
pois as mudancas sdo muito ripidas. Com essa quanti-
dade de rabalho, ha momentos que tenho que deixar
de lado outras coisas, diminuir o lazer.

Em que sentido a formacio académica contribui na
administraciao das empresas?

Sou formado em Administracao pela Unifoz e sou
pos-graduado em Marketing e Comunicacio Empresa-
rial. Foi muito importante, pois peguei a base, conhe-
cimento e bastantes leituras. Fora isso, atualizo-me
constanremente arravés de cursos. Um muiro interes-
sante que fiz e me permitiuv mudancas grandes de ati-
rude foi o Emprerec, em 2001,

Seu ultimo empreendimento foi a instalacio da
franquia Subway em Guarapuava. O que te motivou
a explorar outra area novamente?

Como consumidor, analiso o que tem na cidade. De-
pois comecei a fazer pesquisa e vi que comportaria,
que era possivel proporcionar algo a mais em um

nicho de mercado que nio esti sendo totalmente ex-
plorado. O Subway tinha 30 lojas em Curitiba, Ponta
Grossa, Maringa, Cascavel, Foz do Iguacu. Guarapua-
va sempre esti esquecida, apesar de a populacao estar
se aproximando dos 200 mil habitantes. Entio abraca-
mos a causa e fizemos o negbcio acontecer.

O Subway foi montado em uma regiao cercada de
estabelecimentos comerciais na parte de alimenta-
¢do e entretenimento. Essa regido, proxima a Praca
Cleve, pode se consolidar como um centro noturno
de Guarapuava?

Com certeza, e iss0 que me levou a montar a ali, para
ajudar a atrair novos negdcios. Tomara que outras pes-

soas tenham essa idéia.

Como vocé vé o empreendedorismo em Guarapua-
va e atuacao dos empresarios? O que ainda pode ser
melhorado!?

Temos que ter mais apoio da administracio municipal.
Duando estava pensando em abrir a empresa de recicla-
gem, fui amris da prefeitura para ver se conseguia terre-
no. Se fosse esperar, até hoje estava de bracos cruzados.
Eu vejo que Guarapuava tem posicao estratégica, uma
das melhores do Estado, mas fico triste porque fico
sabendo de empresas multinacionais se instalando em
cidades proximas. Sao perdidas para Guarapuava por
usa de incentivos Hscais e rerrenos. Essas empresas
sendo instaladas aqui gerariam mais empregos, esta-
bilidade maior de renda. Elas rentam se instalar, mas
quando nido conseguem escolhem ourras cidades. Tem
algumas empresas se instalando, mas poderia ser mais
agressivo, a quantidade poderia ser muito maior. A Acig
tem atuacio boa, abrangente, o que eu ndo via em Foz,
Incentiva ¢ mostra apoio. Mas Guarapuava precisa de
uma mudanca. I uma das mais antigas, e ndo a valori-
zamos. Precisamos dessavalorizaciao de quem esrd aqui,
porque vai mudar. As pessoas de fora estio percebendo
e quem instala seu negdeio esti contente, ]

B




infraestrutura

Compagas estuda insta
de gasoduto em Guarapuava

A COMPANHIA FARA DIAGNOSTICO DA NECESSIDADE DE
GUARAPUAVA POR GAS NATURAL. A FONTE ALTERNATIVA DE

ENERGIA, BEM MAIS BARATA QUE A5 CONVENCIONALS, PODE AJUDAR
O MUNICIPIO A ATRAIR INVESTIMENTOS

A Compagis esti iniciando
conversas para a instalacio de um gasodu-
ro em Guarapuava. Em junho, deve ser fei-
fa reuniio, provavelmente na sede da Acig,
para avaliar o porencial imediato do consu-
mo de gis e partir dai calcular se ¢ possivel
fazer a distribuicio na regido. "A intencio é
que Carapuava possa sim, fer uma exrensio
do gasoduto. Para isso, ¢ preciso que haja um
niumero minimode consumidores industriais
interessados, para que seja viavel essa exten-
saa, afirmou o presidente da companhia,
Luciano Pizzatro.

O investimento feito pela come

panhia seria em torno de RS 100 milhoes e

o duro demoraria entre um e dois anos para
ser concluido. A rede de distribuicao sairia
entre RS 15 e RS 20 milhoes. O rrabalho

da Compagas ¢ canalizar o gis que vem do

gasoduto da Bolivia e das reservas de gis da

Petrobris, para as empresas. "0 uso do gis

como combustivel ¢ vidvel porque ¢ mais se-

guro ¢ mais homogéneo. Além de ser mais

econdmico’, diz Luciano.

Para a economia local, Pizzatro
diz que o uso do gas natural é fundamental
para “convidar” novas empresas a se instalar
nas proximidades da cidade. “Empresas in-
ternacionais, por exemplo, precisam de mui-

to gas para operar, entio ¢ necessario que a



infraestrutura

lacao

regiio tenha essa opcio para abrir portas do
mercado industrial”,

Atualmente, dez cidades do
Parana sao beneticiadas com o gas narural:
Cuririba, Ponta Grossa, Palmeira, Campo
Largo, Sao Jos¢ dos Pinhais, Balsa Nowa,
Araucaria, Colombo, Paranagui ¢ Quartro
Barras. Londrina serd a préxima a receber a
rede de distribuicio, conforme anincio feito
pelo governador Bero Richa.

As negociacdes para  frazer
o gis narural a Guarapuava se iniciaram a
partir do depurado esradual Cesar Silvestri
Filho, que em abril se reuniu com Pizzarto,
Ele ji rinha apresentado a ideia ao governador
Beto Richa, que se mostrou animado com a
possibilidade de acelerar a industrializaciodo
interior do Parand usando recursos naturais,
como ¢ o caso do gas. “E uma alternativa que
melhora a produtividade e a qualidade em
viarios processos produtivos aumentando a
competitividade externa dos produtos, faror
que pode atrair a atencio de empresas de va-
rios segmentos”, afirma o parlamentar. "Nio
sa0 50 as indastrias que se beneficiam com
essa ampliacio da rede de gasoduro. Os moto-
ristas, que hoje gastam valores absurdos para
abastecer seus veiculos, rambém rerio mais
uma opcao de combustivel, que é o GNV, o
s narural veicular, muiro mais bararo e me-
nos poluente do que a gasolina e o eranol”,

'.'I.‘.'ILJE"]I."[:L LT

O QUE E GAS NATURAL

Seguranca

O gas natural possui densidade especifica menor que a do ar, 0 que facilita a sua
dispersdo na atmosfera em caso de vazamento e reduz os riscos de acidentes, ao
contrario do GLP (Gas Liquefeito de Petrdleo), ou gas de cozinha, produto den-
vado do petrdleo e utilizado atualmente em nossas residéncias gue, sendo mais
pesado que o ar, acumula-se ao nivel do solo podendo causar Serios acidentes por
intoxicacdo. O gas natural para ser comercializado necessita “estar conforme”
em relacdo as especificacbes do Regulamento Técnico da Agéncia Nacional de Pe-
troleo, que determinam gue o gas somente podera conter teores extremamente
baixos de umidade, bem como de didxido de carbono e compostos de enxofre.
Isto torna o gds natural um produto gue ndo provoca corrosao no interior das tu-
bulacoes, tomando possivel uma vida longa para as instalacoes e deixando-as isen-
tas de vazamentos. E possivel fazer uma analogia com o fomecdmento de energia
elétrica onde o “estoque” de gas esta nos campos de producdo na Bolivia e o de
energia elétrica esta na agua dos reservatonos das hidreletricas.

Nao toxidade

A ingestdo ou inalagao acidental de gas natural nao provoca danos a satde das
pessoas, pois ele nao é toxico e, na medida que as pessoas respirarem ar fresco
ele & eliminado nao deixando gqualguer residuo no organismao.

Fornecimento Continuo

O projeto de engenharia da rede de distribuicao, associado as reservas de gas
natural bolivianas, com capacidade estimada para 600 anos, garantem ao con-
sumidor o fornecimento continuo de gas a qualguer hora, nao sendo necessa-
ria a manutencao de estogues no local de consumao.

Baixa densidade relativa ao ar atmosférico

lendo densidade relativa ao ar da ordem de 0,63 - muito inferior a densida-
de do ar - o gds natural sempre tendera a ocupar as camadas superiores da
atmosfera, ou seja, qualquer volume de gas natural colocado em ambiente
aberto apresentara alta velocidade de dissipacao. Também no caso de ambien-
tes fechados, o gas natural ocupard as partes superiores desses ambientes,
ocorrendo facilidade de dissipacdo se houver aberturas de ventilacdo na parte
superior.
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Seqgura Torre Forte.

Yo
| Seguranca para toda
sua familia, vantagens
que irdo surpreender.
Venha para a Torre
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'E' TORRE FORTE
Saide

* ; 4 R e e e www.torrefortesaude.com.br

CONHECA A MAIS NOVA PARCERIA DA ACIG EM ATENDIMENTO A SAUDE PARA VOCE, SUA FAMILIA E COLABORADORES. TORRE FORTE SAUDE
Imagine uma empresa sempre disponivel. Pronta para atender vocé e seus fundonarios na realizacao de consultas médicas admissionais, demissionais

e penodicas. Solicitacao de exames com agilidade, profissionalisrmo e preco justo. Assim € a Torre Forte Saude.
ATorre Forte awxdilia sua empresa buscando a melthor opcao em atendimento junto a rede de profissionais credencados. Praticidade que faz bema sua
saude, e 3 saude da sua empresa, Conte com a protecao da Torme Forte,
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atuacao regional

NOVA DIRETORIA FOI ELEITA EM MAIO. AGENCIA QUER
AMPLIAR ATUACAQ, DISCUTINDO DESENVOLVIMENTO E
INFRAESTRUTURA DE FORMA REGIOMNAL

A nova diretoria da Agéncia de
Desenvolvimento Evolut, eleita em 6 de maio,
terd atuacio regional, como mostra a lista de
seus novos componentes, de diferentes muni-
cipios da regiao. As acoes da entidade podem
contribuir para o desenvolvimento econdmi-
co, promovendo debates setoriais e auxiliando
na elaboracio de projetos.

Uma das meras iniciais ¢ organi-
zar a parte documental da agéncia, que precisa
ser atualizada. Depois, serio feitas reunides
COITY A I:i'l]i"'l':-li::-it'l 'i|.i'|.‘"- ]Illi:ll.l!‘l“'i:-l:;‘.'i lil('l' l:-r'-':-llil'l] lil'i.:l
Parand (FIEP), para afinar a parceria e ver os
[H"['lj‘l"f{]ﬁ L Calavarm a0 ][:l'[:l‘ ri":-il.i::l.lil.{'lli OO (LG
ainda rém apelo para funcionar.

A agPncia pretende priorizar
projetos que possam ser realizados em curro
prazo. “Nao estamos correndo atras de pro-
jetos mirabolantes. Vamos atrds de projetos
menores que sejam viaveis. Num segundo
I'I'lii_'.I[!'H.'“I'I'|"|:'I:I [OE PreQCipAarcirmds COITE PIrapcs-
ras mais visiondrias, mais dificeis de aconte-
cer’, afirmou o novo presidente da Evolut,
Alberto Fuchs Neto.

A infraestrutura e a atracio
de investimentos seriio as principais amacoes
da entidade. Os temas serdo discutidos junto
aos municipics, ouvindo as demandas locais.
“Muitos projetos podem acontecer via muiros
caminhos, por exemplo o do governo federal.
MNosso trabalho serd ir atras disso, viabilizarmos
¢ saber em que local podemos desenvolver™.

Além de contribuir, com as dis-
CussOes, aagéncia prestard orientacoHes técnicas
na realizacio de projetos. “Precisamos estar

SCINPTC '."III]FI:'ITF'H.IIZ'I'S COM OfF SCEIMenions ]'['Il':-EE."l-

MNova diretoria foi eleita no dia 4
06/o5, na sede da Acig

Temos que conscientizar
a sociedade que em deter-
minada localidade pode-
ria haver projetos vidveis.
Mas a demanda quem faz
¢ a localidade”.

Segundo o
presidente da Coordena-
doria das Associacoes Co-
merciais do Centro Oeste
do Parana (Cacicopar),
Valdir Grigolo, as agéncias
de desenvolvimento regio-
nais contribuem na reali-
zacao de projetos, previ-
510, OTCAMEento ¢ captacao

de recursos. A finalidade ¢

ut quer ampliar

NOVA DIRETORIA DA EVOLUT

1.

Mo b

Presidente - Alberto Fuchs Neto
Vice-Presidente — Valdecir Baltokoski

2" Vice-Presidente - Paulo Castilho

1" Secretdrio - Felipe Brugg

2" Secretario - Valdair Moreira de Oliveira
1" Tesoureiro - Paulo Reckziegel

2" Tesoureiro — Wilceu Leonarczyk Kotrich

CONSELHO

1.

W b B

Clemir Ferrari Magri
Paulo Luiz Sartori
Gizelio Linhares

Paulo Ostapiv

Emesto Odilo Franciosi
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cidade precisa. A agéncia tem opedes de fomen-

tar isso, buscando junto com as autoridades,

reivindicando junto acs poderes”, diz ele.

Grigolo lembra algumas con-

quistas que tiveram a participacio da BEvolut,

entre elas a instalacio do Banco do Povo e do
campus da UTFPR.




Informe Publicitario

Grupo Inviolavel

Inovacgao, ética e compromisso com o cliente

Durante o més de maio e junho, o Grupo Invielavel esta
realizando suas convengdes em todo o pais. Atualmente, o Grupo
Inviolavel esta presente em mais de 350 cidades de todo o terntorio
nacional, ¢ se encontra em constante expansdo. Os eventos foram
regionalizados em quatro locais, sendo Passo Fundo a sede do
evento para os estados do Rio Grande do Sul e de Santa Catarina,
Guarapuava como sede para todas as unidades do Parand, e nas
cidades de Cwaba e Porto Velho para as outras umdades da
federagiio. Em Guarapuava, a convengiio aconteceunos dias 17 ¢ 18
de maio, no Hotel Vale do Jordidoe, e contou com a presenga de mais
de 160 pessoas, representando as unidades espalhadas pelo estado
do Parana.

Um dos objetives deste evento, segundo o [hiretor da
Franqueadora Adroaldo Francisco Companhoni, € o aprimoramento
constante, buscando sempre o melhoramento dos procedimentos,
com foco voltado ao cliente. “Quando se trata de seguranga, é
fundamental estar buscando a inovagio, tanto em equipamentos
com novas lecnologias, gquanto em tremamento e qualificagdo de
pessoas, as quais sdo as pegas fundamentais, para prover um servigo
eficiente, ético e de compromisso com nosso cliente™.

Mo evento foram abordados assuntos sobre inovagses
tecnologicas, padromizagio do uwso correto de imagem e de
procedimentos, capacitagiio comercial e de gestio,

Um dos destaques do evento foi o langamento do
CADEADO DE OURO, que visa estabelecer eriténos avahativos e
classificar as umidades, com metodologia padrio desenvolvida para
avaliar as instalagdes e o funcionamento das unidades. Para este
processo, fo1 eriada uma equipe téenica especializada, que realizou

visitas nas umidades e avalion quesitos relativos a estrutura,

processos, utilizagio da marca entre outros,

() principal objetive do CADEADO DE OURO ¢
uma aproximagio da Franqueadora com a realidade da umdade,
enaltecendo os pontos fortes, oferecendo consultoria nas
necessidades detectadas e aperfeicoamento dos processos
operacionais e administrativos. Tudo 1sso, wvisando

proporcionar melhores condigdes estruturas, para que os
colaboradores desenvolvam suas atividades com foco na
exceléncia do atendimento ao cliente.

As umdades que melhor se destacarem serio
premiadas pela Franqueadora como forma de reconhecimento
pelas boas praticas adotadas.

No evento, foi disponibilizado a todo o grupo o SAC
INVIOLAVEL, que contempla um processo inovador de
registro de solicitagdes do cliente, bem como ser utilizado como
canal direcionado para reclamagdes, elogios e sugesties de
melhoria. Através do SAC INVIOLAVEL, as unidades
também estario realizando contatos com clientes para
identificar a qualidade dos servigos prestados, avahando junto
a0 chente todos os setores e departamentos da empresa, com
utilizagdo de selegio por amostragem.

INVIOLAVEL

INVIOLAVEL GUARAPUAVA [42] 3623.0110
www.inviolavel.com



Frota
rastreada
e frota
segura!

SObrernl com by e 2arnaia

A Inviolavel traz para vocé mais um servigo gue tem

a experiéncia e credibilidade de quem, ha mais de
27 anos, oferece protegéo e tranquilidade para seus
clientes, a Inviosiga, rastreamento total de veiculos!

Através da mais alta tecnologia de rastreamento via
GPS/GPRS, a Inviosiga fica de olho na sua frota em
todos os caminhos, 24h por dia, evitando
desperdicios de tempo e combustivel,

Com a Inviolavel e a Inviosiga, sua frota segue
no caminho certo, aumentando o
rendimento e a lucratividade.
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INVIOLAVEL |ﬂV|6$|ga

Inviosiga Guarapuava [42] 3035.6885 | SAC 0800.052.7777
www.inviosiga.com.br

www.inviolavel.com







Temperaturas abaixo de 10°C,
vento gelado, neblina, geadas, cobertores,
agasalhos. O frio, que se apresenta em maio
e, normalmente, se despede em agosto, ¢ um
bom negdcio para o comércio guarapuavano.
Mudam os habitos e rambém as necessidades
de produros e servicos. Nesta época do ano,
ririas empresas sentem o aumento na deman-
da por alguns itens,

O frio também coloca, a cada

ano, Guarapuava no noticidrio nacional, sem-
pre como uma das temperaturas mais baixas
do Brasil.

Ha quem adore e quem odeie.
Gostando ou ndo, ele ¢ implacavel. Guarapua-
va ainda explora pouco o frio - turisticamen-
te e em termos de prestacio de servicos. As
cidades da serra gaticha, por exemplo, fazem
isso melhor. Os guarapuavanos também nao
sio 08 clientes mais assiduos no frio. A fama
de ser uma populacio caseira, que pouco sai,
neste periodo se acentua. Mas empresarios
notam mudangcas, alicercadas em um novo
piiblico que se instalou na cidade: o de profis-
sionais liberais de ourras regides que vieram
construir suas carreiras em Guarapuava,

Ronaldo Boese, proprietirio do

restaurante Van Gogh, percebeu a mudanca.
“Estamos ha 16 anos no mercado. Essa coisa de
0§ guarapuavanos nao sairem de casa e menos
ainda no inverno ¢ um fato, s6 que ao longo
dos tltimos quatro anos esti mudando drasti-
camente. As pessoas tém saido mais, consumi®
do mais comida de restaurante”. Boese atribui
a mudanca 4 melhora econdmica do pais e as
Pessoas que migraram para O municipio.
Para atrair os clientes, o restau-
rante investiu em am par b ey TIPSR ouNSY . ) T T
biente  climatizado. ; : *l_ 'h ! e ;
() cardapio e carta VAR PR "-'”' " -
de vinhos acompa- T VIS |
nham o que o clima : ‘:'t 1

o
pede. "As pessoas e .k s
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pedem mais massas e

risotos. No verio pre- ' x
ferem saladas e frutos _. : /
do mar”. O consumo

de vinhos, segundo

ele, triplica. "O res

raurante ftem carta

bem extensa, fizemos

o lancamento de 50

novos rotulos, para

incenfivar o consu- p

As amigos aproveitam o clima gelado para se r urilr em ambientes
que oferecem uma variedade de bebidas especificas para a época



“NO FRIO AS VENDAS DE
PRODUTOS PARA SE AQUECER
SOBEM ATE 100%”,

Leandro da Silva Kunhavalick,

' 4 O queno casa muito
bem com o vinho.

Isso o torna um dos
protagonistas nas
vendas alimenticias de
inverno

Nesta  épo-
ca do ano, a procura por
"n-'il'l.l']ﬂ_'.lb' T:'ll:]'ll:'lll._."'ll.] AUINenia
no Empoério Dom Hen-
rique. Sdo comercializa-
das variedades italianas,
canadenses, francesa,
africanas, australianas,
entre outras. A mais re-
quisitada ¢ a chilena. Os
queijos, belo acompa-
nhamenro para vinhos, sio outro produrto
com a cara do inverno. s mais procurados
no emporio 530 o holandés prima Donna,
o rambol e o queijo de cabra. O quilo de

alpuma dessas variedades pode
chegar a RS 109,00,

O movimento no-
rno no emporio, que também
funciona como calé, aumenta en-
rre 50% ¢ 60% durantes o ouro-
TELY & il'l"l.‘ﬁ_"]'['l(_':l- “.'ﬁl.:':- PssEs A ETT I;:I{'I
rrabalho com vontade de romar
algo quente. Nosso publico gos-
o [:|1.' aentar ¢ COmMeTsar. Tl._"l:l'l.l;_'.ll_‘:
clientes que estio aqui todos os
dias. Virou ponto de encontra”.

Fernanda Bessani
de Camargo frequenta o Empo
rio principalmente no frio. “O
clima roméantico daqui tem mdo
a ver com as bebidas quentes do
inverno. O local também € calmo

JI:;'L ¥
Clériston Wagner Bortolanza, (& :-H‘l'.':ll'lll'l'l"."_i{q"l.!'lrl.‘.l‘ ]'.-I.il EOAE I.:li."l
empresdric  inverno pela variedade de pratos e

“AS VENDAS DE INVERNQO  bebidas que os setores alimenticios

ESTAO SEMPRE SUPERANDO
-C- AS EXPECTATIVAS”,

gerente

criam especialmente para a época.

Ourra realizacio do empdério
incentivada pelo frio ¢ a noite de queijos ¢
vinhos. Este ano, sera realizada no dia 25 de
junho. Pelo preco de RS 130,00, ¢ possivel de-
gustar variedades de queijos e vinhos e apre-

ciar o prato principal, ainda nao definido.

Comeércio

) gerente da Lojas Colombo,
Leandro da Silva Kunhavalick, enumerou
os principais produtos vendidos nas épocas
frias em Guarapuava: aquecedores, edredons,
fogao 4 lenha e lareira. Ele explica que nessa
¢poca do ano é teita reformulacio na apresen-
tacao da loja, onde os produtos mais comer
'!.'Ill-ll.i::-’llEl;!."-" 1hCY :‘;l]ur Sa0 i]i.:'il'!":'ll.‘:-[l;‘.'.‘:- Nos CAntos
da loja dando lugar acs mais procurados no
EE'I'-."'.‘]'i'I.H. Sl'j.’.”['l.{]t] l.‘i'._'l, 'i.'“ LELLE [I'Iﬂrl:;.V[iE'lH :i]'l.r'._"l"
no do produto, que leva a pessoa que foi até
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aquecedor porgue a casa é muirto fria.

k.

paro do estoque antes do més de maio, por-

¢ frisa a importincia do pre-

CPLIE (5 l'l.:il."l'ltl.‘,_"'" CuIe PraaCiITEIN A ]i_]j:_l CILIETETE
produto de imediato, entio o estoque tem que
SCT :.'I_ ['I-!'I:_TII'IEH CNiresa.

Produtos como lareira e fogio a
lenha saem mais no inverno, mas ainda sim
sao em quantidades menores do que os edre-
dons e os aquecedores. Segundo Leandro, o
preco desses itens ¢ maior, e geralmente as
pessoas se planejam para ir comprar. Difi
cilmente entram na loja ¢ resolvermn levar de

imedia [0, COMO acontece Comos 'r'lL]l.]L‘il.'l.‘l'.lL'!'l'n'ﬁ.

Leandro atirma que nas épocas P




capa

Um toque de sohisticacao e prazer:
o vinho continua sendo um dos mais
lembrados quando o assunto & bebida

Hard oE aguel el

do trio as vendas de produtos para se aquecer
chegam a subir aré 1009%. "Quando estamos
O VErio ol Primavera, as Ppessoas sequer pro-
curam por aquecedores . A média de venda ¢é
de quatro a cinco pecas por dia, no inverno,
contra nenhuma nas épocas quentes do ano.
Fogio a lenha e lareira, saem um a dois itens
POT SCMmMana no inverno.

(s precos dos aquecedores va-
riam de RS 60 a RS 1.699, ¢ a variedade nio
esti apenas no preco. Leandro lembra como
o consumidor estd exigente, por iS50 a neces-
sidade de oferecer; além de precos variados,
todos os tamanhos, marcas e modelos.

Clériston Wagner Bortolanza,
gerente da Art Flama, avalia o més de maio
como o segundo do ano em que a loja mais
vende, 5o tica atrds de dezembro em decor
réncia das festividades; onde a procura por
presentes ¢ maior.

Ele calcula que com a chegada
do frio as vendas sobem aré 300% referente 2
outras épocas. De trés a quatro fogdes 4 lenha
vendidos por semana no inverno, ¢ vendida a
mesima quantidade por més, em épocas quentes.

Segundo ele, a procura rem sido
ranta que, mesmo estocando cerca de um terco
a mais do que no ano anterior, chega um ponto
em que hd procura, mas 3 acabou o estoque.
Ou seja, as vendas de inverno estao sempre su-

perando as expectativas dos proprietirios.

Alimentacio

Ja no setor alimenticio, a socia
proprietaria de um mercado, Cristiane Zago,
destaca os principais produtos vendidos no
frio: bebidas quentes, calé, vinho, queijos, pro-
duros de testa junina e massas. De todos esses,
o café o leite sdo os que mais saem. Ela nio vé
vantagem lucrativa do inverno sobre o verio,
afirma, que cada época do ano tem suas par-
ticularidades, logo, nas duas estacoes ¢ possivel
lucrar basicamente a mesma quantia, mas com
J‘I'u:llll'u:a diferentes. Com ||.~|;ul';'si‘l A0= ]*H:-c|t1rn.~a

mais consumidos no inverno, ela estima que a

Apesar da pirataria, a procura por

filmes na locadora ainda existe. E

aumenta ainda mais no Trio

2 v

venda deles aumente cerca de 30%6.
Marizete Zago, que também ge-
rencia o mercado, lembra da maior procura

também das comidas quentes, como a leijoa-

da. Segundo ela, as pessoas ndo querem sair
de casa no frio, e uma alternativa é reunir os

& [
AlTIEOs © COTTeT aigc Que acueca,

Opcoes
Tiago Eber, gerente e atendente
da Seven Video Locadora, acredita que filmes
sa0, sim, boa opcao de programa. Ainda mais
no frio. Ele reforca que numa cidade como
Ciuarapuava, com poucas opcoes de entreteni-
MEnto, as pessoas ficam sem o ter o que tazer.
Além disso, no frio ninguém CUIET SaLr de casa, e
a locacao de filme pode ser tanro um programa
de casal quanro de familia ou de amigos. Assim,
a diversiao pode ser mais prazerosa. Aré porque,
na avaliacio que ele faz, se o programa escolhi-
do for uma balada, por exemplo, ¢ mais dificil
levar as criancas. E € ai que o filme supre essa
necessidade de agradar a todos os gostos.

E em
niimeros, ele pega
COIo 'L'?':I't'IH"lL"J L
sabado. Em dias de
remperatura  are-
na, sio feitas em
média 200 locacoes
por dia, ja no inver
no o numero sobe

para 300. L




SEBRAE

“A MAIS

PROFUNDA DAS
SOLICITACOES DA
NATUREZA HUMANA
E O DESEJO DE SER
IMPORTANTE ”.

y-
-

John Dewey
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O que o cliente espera

coluna

de um atendimento

Um dos pontos mais discuti-
1':_'3 Tl ks Irt'il'l;]ll]t,"!'ln'l',"- e d I'Il._"['l."!‘::*-'itl:-lli_ll._" I;'IL' L!l;,":"-'
cobrir e superar a expectativa do cliente. O
atendente bem sucedido éaquele que conquis-
ta e fideliza o cliente,

A reflexio sobre este rema tio
debatido seri eficiente se for feita dentro de um
enfoque moderno, considerandoadindmicaque
envolve o comércio, os servicos e a indistria, exi-
gindo a cada dia profissionais do atendimento
MAIS Ageis € Pereeprivos.

Nao importa quanto rempo o ine
dividuo vi permanecer na luncao de arender ao
publico, mas ampliar a visio pode auxilidlo na
fixacio de objetivos maiores. E dele a decisio de
rornar o trabalho de atendimento recompensa-
{I(_':Ir. t.:".]ll:lpﬂ"l."l'lli_:lk'r il ll'."._'ll'::-l. []l:‘.l CTICONrD :;!EK“,‘;H]‘
dos desencontros, sentir prazer ao ver o brilho
nos olhos de um cliente satisleito, respeitar as
diferencas e adotar o comportamento ideal para
cada atendimento, sio detalhes que enriquecem
¢ diferenciam o bom profissional.

A expectativa mencionada pela
maioria dos participantes dos cursos de atendi-
mento e vendas ¢é: quero aprender a lidar com
o cliente, Paradoxalmente, atendimento frio, in
diferenca, ou até mesmo desprezo, ¢ reclamacao
recorrente da maioria das pessoas,

(Jual o caminho mais seguro para
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Como conseguir estabelecer uma relacio dura
doura e vantajosa para todos os envolvidos?

As tormulas especificas podem
nao ter sido descobertas, mas os profissionais
{ll |l {]1'[1 [l':-l!'l.‘i 1l I;I.l.‘ t-'l:ln 17 E'l'l]l'll:".‘*'-Tl-i, Ft'ﬁi'l‘l.'[fl'.]'
sa e sincera a atender ao ardente desejo do ser
humano de ser reconhecido, apreciado evalo-
rizaco, terao maiores chances de se tornarem
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coes que visam a exceléncia no atendimento:

1) Comprometimento: MNenhum programa
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que o atendente esteja comprometido com a
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cessario. Dispor-se a oferecer "o seu melhor”
¢ assegurar- se de que faz parte do grupo de
pessoas que gosta de gente ¢ decisivo para al:
cance de resulrados.

2) Fazer perguntas: Conhecer o cliente nio
quer dizer conhecélo intimamente, nem fazer
interrogatorio a cada encontro, mas sim dosar as
perguntas para fluir um didlogo inspirador sem
evasivas ou invasoes e aumentar as chances de
ofertar os produtos e servicos adequados. Pou-
cos usam adequadamente as perguntas que sioa
melhor e mais eficaz ferramenta no arendimento
¢ nas vendas.

3) Foco e interesse total no cliente: Manrer
[ t:i.]'l'li_:l L E_'I{'!"-L']l‘l-'ﬂ_]]"r'l,_'r o t'?i[T:-H.'ili:'l[]li" {Ili_" Ull".-'['l.'
com atencao ¢ sinal de respeito. Cerriticar-
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cliente disse. Demonstrar o quanto se inte-
ressa em fazer needcio com ele ¢ também uma
forma de valorizacio.

4} Acreditar no potencial do cliente: Algo mo-
tivou o cliente a vir até vocé. Seguramente existe
o interesse de compra, apenas nunca sabemos
quando ela sera efetivada. Lamentarse porque
perdeu tempo pode ndo resolver em nada o pro-
blema. O idea

sera tornar o atendimento mar
cante e inesquecivel a0 ponto de muldplicar as
chances de que o diente volte.
5-) Automotivacdo: Assumir a rarefa de morti-
varse, reconhecer os seus acertos, orgulharse
deles, render a si proprio as justas homenagens,
comemorar o proprio sucesso, contribui para
acelerar o processo de deserwolvimento do pro-
fissional do atendimento em relacio aqueles
que ficam esperando reconhecimento e elogios.
Muiros equivocos rondam
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dimento e as vendas. Esta comprovada a difi-
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nitivo, mas lembrando Philip Kotler, ¢ mais
importante adotar a estratégia correta do que
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ROSILDA CORREA BUZZI

Economista, pés-graduada em Marketing e Comunicagdo Empresarial; palestrante, consultora e
instrutora do Sebrae nas areas de Marketing, Comunicagao Empresarial e Lideranga;



Parabéens a todos 0s
ganhadores da promogao
Eu Amo Minha Mae
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José Scislowski - Vitalar Moveis Gissele Aparecida Lima - Lacerda Carmensita Piotto - Mabes
Vale-compras de RS 500,00 Vale-compras de RS 500,00 Vale-compras de RS 500,00

=R

Percilia Antunes - Esquindo Saldanha Jorge Gomes - Lacerda Marialva Moss - Casa Modelo
Vale-compras de RS 500,00 Vale-compras de RS 500,00 Vale-compras de RS 500,00

9.

Angela Maria Knupp - San Rio Modas * Katy Correa - Loja Venezza isabel Roth Vaz - San Rio Modas
Vale-compras de RS 500,00 Vale-compras de RS 500,00 Vale-compras de R$ 500,00

Rita Lachouski - Gleyne Jeans
Vale-compras de R$ 4.800,00
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DOIS PROJETOS DIFERENTES CAUSAM DIVERGENCIAS ENTRE ENTIDADES E PREFEITURA. O PROJETO DA
ALAC E GRANDIOSO, MAS CUSTARIA MAIS. PROPOSTA DO EXECUTIVO E MODESTA, MAS SEGUNDO RITA
FELCHAK ATENDE A NECESSIDADE DE GUARAPUAVA

A construcio de um teatro mu-
nicipal rendeu polémicas. Isso porque no ano
passado, a Academia de Letras, Artes e Cién-
cias de Guarapuava (Alac) apresentou projeto
ousado no tamanho, arquitetura e investimen-
to. O local reria capacidade para mais de 500
pessoas e demandaria recursos na casa dos RS
10 milhdes. Recentemente, a prefeitura apre-
sentou o projeto dela, bem mais modesto, com
espaco para 312 pessoas. () Executivo, entren-
rato, nao divalgou quanto custaria nema previ-
sao para inicio das obras.

As divergéncias se basearam na
discrepdncia entre um projeto e outro. De um
I.:Il]lifl.l |]:-.| L CJLIC t.:-il.:-illl ﬂ]l!t' | I.'[L]:-ilil.l.‘ IMereCe L
reatro mais grandioso; de ourro, os que dizem
que a proposta apresentada pela prefeitura esei
liI.I.' h'l.'llll r:-ll]l:-[!'l]l'l]; i I.]:-.l :l[['l-l.i:-i i[llt"]ll il.i'l;.‘]'l.[:ll'."
que o municipio pode abrigar 0z dois espacos.

Ulmia das vozes que se manifesra-

ratn contriarias ¢ a do presidente da Fundacio
de Apoio ao Deserwolvimento da Unicentro
(FALD), o exreitor Carlos Alberto Gomes. Ele
]mh!ifnu artigo que, no titulo |:“]'::-i:'-1' teatro,
nAc’ ) ji mostrou sua posicio. Segundo Gomes,
o projeto da prefeitura nao atende as necessida-
desde Guarapuava. “Ele é pequeno, municipios
menores que Cuarapuava tém teatros maiores.,
() projeto que a academia apresentou, sim,
atende as necessidades do municipio”.

O ex-reitor defende que o muni-
cipio busque recursos em outras esferas para
viabilizar a proposta da Alac. "Alguns teatros
no Parand foram financiados com recursos
{]:-i HL'('TL"[.’-'I]'[:-'I 1.||:'I' Jiq.‘lf:-l[‘ll'.] ‘l.]l'.“' Eli'ﬁl“‘]l"l.'l; fl]"l.'E[]'Ii.'['Illifl
Uthano (Sedu), & o caso de lrati e rambém de
Toledo, Precisamos unir os esforcos das lide
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disponibilizar dinheiro do municipio para a
construcio. O municipio tem de ceder espaco
e infraestrutura”,

Para Gomes, a cidade comporta
um teatro maior, nos moldes da proposta da
L!t';l[:lt"ll'll-;'l- “T‘I.“"I'lll.'_':l:: Cin Ouiras l_'jli_l.."l_l.‘il.,".':'w- A tros
com capacidade para 500 e 600 pessoas e a
programacio tem sido intensa, nio sd com pe-
cas teatrais. Pode ser de multiuso, recebendo
shows, congressos, simposios, palestras. Seria
muito bem utilizado”.

A preocupacio de Gomes ¢ de
que o projeto proposto pela prefeitura venha a
ser o teatro municipal de Guarapuava, mas ele
acredira que as duas propostas podem ser exe-
cutadas. “Um nio impede o outro. Se for nesse
sentido, rudo bem. Mas o projero da preteirura

. i ' . 9%
nio pode substinir o da academia ™.

Anteprojeto de Teatro em Guarapuava do
Arquiteto Pauls Emesto siqueira Martins
¢ detendidg pela Alac

Qual teatro munici
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Prefeitura

A diretora teatral Rita Felchak,
da Companhia Arte e Manhi, fala em nome
da prefeitura e também argumenta que a ci
dade pode ter os dois espacos. Mas defende a
proposta do Executivo e acredita que o espaco
proposto tem atributos para ser o teatro mu-
nicipal. “Nio acho que essa briga ¢ oportuna.
As pessoas estao achando que se tivermos uma
coisa ndo teremos outra. O dinheiro que pode
ser pleiteado ¢ diferente. Minha preocupacao ¢
a ocupacio dos espacos

A capacidade de 322 lugares ¢
aceitivel, seeundo Rira, ¢ muiros artistas, caso
dela, preferem espacos menores. “Nio gosto
I:I:l.l fCalrroy muito ]."f.:-l['lli‘ll.'- .[-l.'.'”]'l:_'l' [H'l."l;'i?'-:-[ |:‘|l'L o
pressao, ser ouvido, precisa de luz, acistica. Se
for muito grande, Precisa de trabalho réenico
muito avancada”,

Rita diz que o projeto da prefei-
tura tem boa localizacio e tamanho de palco
- semelhante ao auditorio da Unicentro, Além
disso, o projeto previu condicoes adequadas de
som, actstica e iluminacio, segundo ela. O ta-
manho do palco, as coxias, a parte de estrutura
o cabeamento para puxar e descer cendrio sao
bem pensades. Vai ser funcional”.

dla afirma que, junto com os es-
pacos, ¢ preciso criar poliricas culrurais, e esse
¢ um dos objetivos do teatro proposto pela pre-
teitura. “Vai ser um rearro-escola que vai rraba-
lhar de acordo com os projetos da Secreraria de

Educacio”.

‘m relacao as comparacoes com
OUEros MuUImIcipIos gque Em teatros maiores,
Rira diz que muiros deles estio ociosos. “Via-
jamos o Parand todo. Tem teatros vazios, que
nem foram inaugurados ainda. Tem rearros que

vamos apresentar e esti com cheiro de mofo,

banheiros horriveis porque niao tem apresenta-
cio”. Rira ndo vai muito longe para fazer sua
andlise. O auditorio da Unicentro, com capa-
cidade para 500 pessoas, raramente lota, se
gundo ela. “Faco rodas minhas estreias i e vou
assistir tudo que vem para Guarapuava .
(Jurra critica teira ao projeto da
prefeitura ¢ por ndo rer previsto estacionamen-
ro, reclamacoes rambém rebaridas por Rira.
Term muitos espacos que Nao tem estaciona-
mento. Tearros grandes ndo tém estaciona-
mento. Voce chega e estaciona na rua ou paga
estacionamento, Ou remos espaco central para

ter lugar como referéncia ou entio fazemos

ML i[_'l-]'i}_’i._' [:IIZ_‘.I Centro IZ_|:'I_ IZ'[I.:ILEIl:_I.L""- L]

DETALHES DO PROJETO DA PREFEITURA

A obra sera realizada na quadra onde se localizava o antigo Mercado Mini-
box, proximo ao Colégio Visconde de Guarapuava. A frente do Teatro Munici-
pal ficara para a Rua Padre Chagas, enquanto o acesso de veiculos e 3 escola
podera ser feito pela Rua Professora Leonidia. A construcdo do teatro sera
iniciada antes da construcdo da escola devido a preservacao da area ocupa-
da, que depende ainda de uma decisao judicial.

( projeto arquitetdnico resgatou a imagem da antiga prefeitura. A platéia
tera capacidade maxima de 322 pessoas. “Apds estudos de acordo com o
numero de habitantes de Guarapuava concluimos gue este é o tamanho ide-
al para a cidade, para gue nao figue ocioso ou pegueno demais”, afirma o
arquiteto Fernando Caldeira de Lacerda. A dimensdo total da obra do teatro
é de 1.100 MY, gue sera executada totalmente com recursos municipais.

( espago sera multifuncional, com paredes duplas para preservar a propa-
gacao do som, 0 que proporcionara boa aclstica tanto para apresentacdes
teatrais, quanto musicais e de danca.

Mo paisagismo esta incluida vegetacdo nativa, e praga em volta do teatro,
gue ficara aberta para a circulagao 24 horas.




SICOOB

O maior Sistema Cooperativo de Crédito do Brasil.

A DIFERENCA ESTA NO QUE SOMOS.

Creditos a Pessoa Fisica e Juridica-
Emprestimos e Financiamentos

Consorcios

Conveénio Conta Corrente

Presente em 21 Estados, mais o
Distrito Federal, o Sicoob tem
mais de 1.7 milhdo de associa-

dos e oferece atendimento

personalizado, produtos e

servigos em mais de 1.770
postos de atendimento.

Os bons exemplos estao
espalhados por todo o
Brasil. Onde tem pon-

to de atendimento
cooperativo

Sicoob, tem
Cooperado

satisfeito.

Seguros
SicoobNet

Domicilio Bancario

-—M

Captacao
Cobranca

Rua: XV de Novambro, 631 Rua:Coronel Joaguim Pathano, 22 Rua: Marachal Deodoro, 957 Rua: Anne Frank, 1947
Fone (41) 3320-2919 Fone (41) A552-3001 Fone (41) 3392-2235 Vila Hauer - Curitibs - Pr
Curitiba - Pr Araucaria - Pr. Campo Largo - Pr (em instalacio)
Av. HPres. Getulio Vargas. 60 Hua: XV de Novembrg, 7168 Rua: Travessa Fral Jaima, 40 Rua: Somalka, 35 - Témeo
Fone (41) 3027-8205 Fone (42) 36224400 Fone (42) 3422-8789 Pinhats - Pr
Curitiba - Pr Guarnpudrya - Pr irati - Pr {em instalac8o)
Rua: Dr. Pedrosa, 475 Rua: Coronal Dulcsdio, 9T R Franciscs Claudino dos Sanlos 354
Fone (41) 3018-7866 Fone (42) 3222.2050 Farenda Rio Grande - Pr

Curitiba - Pr Panla Grodss - Pr (oM inatniascho)
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Clinica de hemodinamica

A CLINICA PRESTA SERVICOS AD HOSPITAL SAO VICENTE. POR MES,
SAQ REALIZADOS CERCA 40 PROCEDIMENTOS PELO SUS, VOLUME

ABAIXO DA NECESSIDADE DA REGIAQ

A Clinica Centro Diagnostico
Cardio Vascular de Guarapuava, que realiza
servicos de alta complexidade em cirurgia car-
diaca, investiu cercade RS 1 milhiio em equipa-
mento. Sepundo o diretor da clinica, Antonio
Geraldo Pacheco Barbosa, a nova méquina € a
mais maoderna existente.

“E um equipamento fabricado
este ano, compleramente digiralizado. [ mais
compacto e com maior capacidade de alcance.
A miquina anterior tinha boa capacidade, mas
era antiga e o3 custos de manutencao estavam
i:l'i"ix:-l['ldﬁ'.":-l i'il'['H".

() principal pablico arendido
pela clinica 30 pessoas acima dos 40 anos, a fai-
xa de risco de problemas cardiovasculares. No
local sao feitos exames de cateterismo, periférico

¢ cerebral, angioplastias e ratamento do infarto

agudo. A clinica presta servicos para o hospital
Sao Vicente de Paulo. Por més, sdo atendidas en-
tre 60 e 80 pessoas de roda a regido,

A clinica existe desde 200L.
Desde entio, realizou mais de & mil exames e
procedimentos, cerca de 800 por ano. No mo-
mento, o hospital luta para ampliar as coras de
atendimento pelo SUS, para chegar a 1.200
procedimentos por ano. "~ Essa tramiracio é po-
litica, deixamos nas méaos dos nossos represen-
rantes”. O depurado estadual César Silvestri
Filho participa das negociacoes entre Esrado
¢ hospiral e acredira que em 90 dias as partes
devermn chegar a um atendimento.

Arualmente, sio realizados 40
procedimentos pelo sistema puablico, muiro
abaixo da necessidade da regido, que varia en-

rre 70 a 80 procedimentos. =

@ Servidores de Dados
@ Servidores de E-Mail

Allan Patrick Ksiaskiewcz
Consultor de Tl Corporativa

Fones: (42) 9108-2614

PRECISANDO DE SOLUCOES QUE MINIMIZAM PROCESSOS$?

@ Seguranca Lébgica ~ Firewall
® Interligagdo de Empresas - VPN "
® Orientacdo a Infraestrutura @ Controle de acessos a Internet - Proxy o

(42) 3622-2614

E-mail: allanpk{@ig.com.br
Site: www.advantagenel.com.br



GUARAPUAVA

Em parceria com a ACIG, o ISAE disponibiliza para Guarapuava mais
oportunidades para aprimorar seus conhecimentos com programas que
nao necessitam de graduacao anterior e capacitam o profissional para
melhores atuacades.

MES DE REALIZACAO

-
J |

ACIG

ESROLALAE CORMERTILL § | NP
L o L

¢) ISAE

42.3621 5575 | www.isaebrasil.com.br




Bem-vindos a Rag

EMPRESAS ASSOCIADAS A ACIG, DE 15/05/10 A 15/06/11.

ﬁncoun mAN

gscolg de natachdo

Mmmc:?}c} _
LDZOSNASTICA

PCCUABIE

U AFDASO SWHARED, 1l | CEATRD
s i Odontologia
An. Fabio Seteoes

il 1 e
s B

" 3e22-2022

i Y 2l |

o MITSUBISHI MOTORS

o B
. [l LT R W N gt ]

Supermercado

o Poup | RS

—11! rﬂ _' do PODER das



s

%
<
I;"
2
| ]
|
-
I
]

| ]@_nutraz
B nutraz

wewew Nt com br
42 34629 2999

ACACEMIA DE DANCAS ROMANI
AGROEBOI

AGROPANTANAL PROD. AGROPECUARIOS
AGROFLAM

ALFAAUTOMACAC COMERCIAL
ALPHACARBD INDUSTRIAL

B MILK

BUILDER EMGEMHARLA

BUZZ -ESPACO INTELIGENTE
CASAREAL

CEREAL BENEFICIAMENTD
CONSTROI CONSTRUTORA
CORSELET

CRESTANI PECAS E SERVICOS
CRPLCOOP.REG.PROD. LEITE
DIBOM TOM

DVALORE CONTADDRES E CONSULTORES
Eslh D FERROCENTRO QOESTE
FAB.CARRDCERIAS 0. AERDPORTO
FARMACIA TRAJAND

FISKE GUARAFPLIAVA

CRAFICA IMPRESSET

GRISAUTO ESCAPAMENTOS

[DEAL MALHAS

IMOB GRALHA AZUL

IMPERILM IMOVEIS

INFOHOUSE INFORMATICA

Fundacao

2361988
2o/6MoTI
El6hgg3
15/6/1976
z8/alz005
15/6/xa05
fafiggz
1el2003
10/6/2008
1061049
i7/6/2002
28/6 2007
te/G/2009
1/6lz005
&/a/1998
fel1ggo
17/6/x005
\/6/1985
1B/1976
36lg37
25/6/1993
161975
7 iGHham
18/6/2009
30/6/1993
Blalzo05
23/6/2006

ANIVERSARIANTES - JUNHO

Empresa Fundacao
INTER POLO FACTORING i/6/2000
INTERMIDIA DESENVOLVIMENTO DE SITES 21062010
JLOSS0 LTDA 14/6/1985
JAMALITO CONFECCOES 161081
LOJACENTRAL 1161992
LUPES TECHNOLOGLA ESISTEMAS 1/6/2000
MARCONATO VEICUILDS 15/6/3002
MAXICALCADDS 22/6f1962
MICHELLETO MADEIRAS 18/6hggo
MOURAD PNEUS 15/6/2002
MSERVICE 162000
ODONTOCENTER 1161996
PANIFICADORA ALVORADA 2/6/1989
PEREIRA DEPAULASOCIEDADE DEADVOGADOS  23/6/2070
PONTO FORTE SUPERMERCADD 1efz001
PRAISCE CAPITAL 16/z010
PRE-MOLDADOS IRMAOS FILUZA LTDA 15/6/2000
PROMISSCOR SEGLIROS 1Blafiga7
RADIO CULTURA - AM/FM 28/6f1g71
RADIO T FM 661997
RECITECH GESTAC DE PRAGAS E HIGIENE 10/6/ 2009
REDE -CIAFORCAE LUZ DO OESTE 5/6/1958
REFINHD 18/6hgg9o
REPTEC TECMO LOGLA 19/6/2006
RILLZ STUDED 1161988
ROCHA ELETRO TURBO DIESEL LTDA. 161993
ROLMAQ 10/6/1977

acig

Empresa

SAIKONVEICULOS

SANTA MAREA

SCARTEZIMNIE MEIRELLES LTDA.
SELARLA ESAPATAR 1A MAIURECHEM
SHOW MODAS

SUPERMERCADD ROTONIS

TRANS TEIXEIRA

TRATORCASE 504

TREVD MATERIAIS DE CONST R.U';.'!L':l
VISUAL PROPACANDA

ZICO MOTOSSERRAS

NOVOS ASS0CIADOS

Empresa

B MILK

CHAMPIONS CENTRO AUTOMOTIVG
Dl MARLA MODA FEMERINA
FRECGERICLY E. W VIRMORD - MEDILD
IMPO TEC COMPUTADORES

IZEDS VEICULOS

MARZETTIVEICULOS

PMM TLIBOS DE CONCRETO
PHEQESTE CENTRO ALTOMOTIVG

SEVEN MOTORS COM. DE VEICULDS LTDA.

VETWVITTA CENTRD MEDICO VETERINARID

L = = =

Nova linha de produtos da
AZ Alimentos, com foco em salde,
bem-estar e praticidade para o seu dia a.dia.

Fundacao

if6/2009
1761969
}B/9g7
1/6/1972
1161981
161998
1ifajzo08
4/6/z007
/61997
61955
12fenags

Adesao

4/5/x01
115 2011

18/5 201
4/5/20M
4f5fzom

18/5/20m

185 /2011

18/5/20m
1if5/20m

195 /2011
185 2011

L B




Signalario:

PRME

MBA da Fundacao Getulio Vargas
Marketing com Enfase em Vendas

Inicio: Qutubro 2011

Aulas: 1 vez por mes

IMSCHIQGES ABERTAS
Matricule-se

42.3621 5575 | www.isaebrasil.com.br
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A RPC TV tem
informacao todo
dia pra voce:

Parana TV as 12h e 19h.

Segunda a sabado.

Bom dia Brosil a2 7hio Jornal Hoje at 13h20 Jotnal Nacional as 20h30 ( )

. . . e

20guUnaa a sexta Segunaa a sabodo s@gunda a sabado “ l h ' v



